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【エリア解説】【エリア解説】

海外挙式取り扱い海外挙式取り扱い3030周年を迎えて周年を迎えて

　　日本人海外挙式者数の約日本人海外挙式者数の約 66 割を取り扱っておりますワタベウェディング株式会社割を取り扱っておりますワタベウェディング株式会社（本社（本社：：京都市、京都市、資本金資本金

1717 億億 5,4505,450 万円、万円、東証東証 22 部部・・大証大証22 部上場、部上場、代表取締役社長代表取締役社長：：渡部隆夫）渡部隆夫）は、は、20022002 年年 11 月月 11日～日～ 1212 月月 3131日ま日ま

での日本人海外挙式動向の調査結果を取りまとめました。での日本人海外挙式動向の調査結果を取りまとめました。

　この調査は、　この調査は、ワタベウェディングのワタベウェディングの海外店舗がある全世界海外店舗がある全世界 55 エリアエリア 1616 店舗店舗（上海店を除く）（上海店を除く）で実施しました。で実施しました。

これらの店舗から送られたデータは、これらの店舗から送られたデータは、日本国内で海外挙式の申し込みが可能なほぼすべての地域日本国内で海外挙式の申し込みが可能なほぼすべての地域（当社調べ）（当社調べ）

を網羅しています。を網羅しています。なお、なお、この調査で示されたデータの一部は、この調査で示されたデータの一部は、海外現地教会海外現地教会・・旅行会社旅行会社・・サプライヤー等サプライヤー等

から得た数値を基にした推定値を用いております。から得た数値を基にした推定値を用いております。

　　20032003 年当社は、年当社は、創業創業 5050 周年を迎えると同時に、周年を迎えると同時に、ハワイ支社開設による海外挙式取り扱いハワイ支社開設による海外挙式取り扱い 3030 周年を迎えま周年を迎えま

す。す。これを機に、これを機に、海外挙式市場全体の需要喚起をはじめブライダル業界全体の活性化に貢献できるよう、海外挙式市場全体の需要喚起をはじめブライダル業界全体の活性化に貢献できるよう、トートー

タルブライダルソリューションの確立を目指してより一層の努力で邁進いたします。タルブライダルソリューションの確立を目指してより一層の努力で邁進いたします。
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全国総婚姻組数の大幅な減少や国際的な情勢不安の影響を受けて、全国総婚姻組数の大幅な減少や国際的な情勢不安の影響を受けて、

海外挙式組数も減少したが、海外挙式組数も減少したが、海外挙式シェアは海外挙式シェアは0.10.1ポイントながら上昇。ポイントながら上昇。

希望候補地の分散化がみられる中、希望候補地の分散化がみられる中、ミクロネシアミクロネシア((グアムグアム･･サイパンサイパン))とヨーロッパが好調。とヨーロッパが好調。
米国同時多発テロ事件以降、米国同時多発テロ事件以降、徐々に回復の兆しが見えるものの、徐々に回復の兆しが見えるものの、海外挙式希望者の心理に不安材料が残る。海外挙式希望者の心理に不安材料が残る。

海外挙式マーケット解説海外挙式マーケット解説

　ブライダルマーケットのベースとなる全国婚姻届出組数は、　ブライダルマーケットのベースとなる全国婚姻届出組数は、

第第22次ベビーブーム世代が結婚適齢期を迎え、次ベビーブーム世代が結婚適齢期を迎え、ここ数年ここ数年8080万万

組に迫る増加傾向にありましたが、組に迫る増加傾向にありましたが、20022002年厚生労働省の推定年厚生労働省の推定

値では値では7575万万5,0005,000組組（対前年約４万（対前年約４万5,0005,000組減少、組減少、66％減）％減）と、と、

予期せぬ大幅減少となりました。予期せぬ大幅減少となりました。

　本調査　本調査20012001年版で当社の年版で当社の20022002年全婚姻組数の見込み数は、年全婚姻組数の見込み数は、

年代別人口構成から見て、年代別人口構成から見て、20012001年と同様数年と同様数（（7878万～万～8080万組）万組）

に達するであろうという予想をしていました。に達するであろうという予想をしていました。この予想を大きこの予想を大き

く下回る結果となった要因としては、く下回る結果となった要因としては、「「20002000年のミレニアム年のミレニアム

ウェディング」ウェディング」・・「「20012001年の年の2121世紀挙式」世紀挙式」と過去２年続いたメと過去２年続いたメ

モリアルウェディング人気で挙式が集中した反動と、モリアルウェディング人気で挙式が集中した反動と、都心部を都心部を

中心とした晩婚化の進行等が推測できます。中心とした晩婚化の進行等が推測できます。少子化の影響が現少子化の影響が現

れたとの意見もありますが、れたとの意見もありますが、年代別人口構成から見てこの意見年代別人口構成から見てこの意見

は数年早すぎると当社では考えております。は数年早すぎると当社では考えております。

　海外挙式マーケットの当社予想　海外挙式マーケットの当社予想（（20012001年年44月発表）月発表）は、は、テロテロ

事件直後からの大幅組数減少が一段落し、事件直後からの大幅組数減少が一段落し、急回復を見せた急回復を見せた11月月

～～33月の挙式予約状況が好調であったことから、月の挙式予約状況が好調であったことから、婚姻届出組数婚姻届出組数

予想予想8080万組に対して海外挙式比率が万組に対して海外挙式比率が7.87.8％の％の66万万3,0003,000組に達組に達

する強気な予想をしておりました。する強気な予想をしておりました。しかし実際はしかし実際は44万万8,0008,000組組

（対前年約（対前年約2,0002,000組、組、44％減）％減）にとどまり、にとどまり、海外挙式比率も横ば海外挙式比率も横ば

いのいの6.46.4％％（同（同0.10.1ポイント増）ポイント増）と予想を大きく下回る結果とと予想を大きく下回る結果と

なりました。なりました。

　予想から　予想から11万万5,0005,000組減少することとなった要因は、組減少することとなった要因は、米国同米国同

時多発テロ事件の影響で挙式を延期されたカップルが時多発テロ事件の影響で挙式を延期されたカップルが11～～33月月

に集中したことにより、に集中したことにより、海外挙式組数がその後も増加傾向にあ海外挙式組数がその後も増加傾向にあ

ると見えたものの、ると見えたものの、44～～99月は前年ほぼ横ばいであったことが月は前年ほぼ横ばいであったことが

挙げられます。挙げられます。さらに、さらに、1010月のバリ島における爆破テロ事件月のバリ島における爆破テロ事件

や、や、1212月のグアムの観光インフラに壊滅的な打撃を与えた台月のグアムの観光インフラに壊滅的な打撃を与えた台

風等の予期できない突発要因も影響しました。風等の予期できない突発要因も影響しました。

　いずれにせよ、　いずれにせよ、米国同時多発テロ事件以降の海外リゾート地米国同時多発テロ事件以降の海外リゾート地

におけるこれらの事件が、におけるこれらの事件が、海外挙式者の心理に不安材料を与え海外挙式者の心理に不安材料を与え

ていることは事実であります。ていることは事実であります。

20022002 年の概況年の概況

全国総婚姻組数が大幅に減少ミレニアム全国総婚姻組数が大幅に減少ミレニアム

2121世紀挙式の反動と晩婚化の進行が減少の理由世紀挙式の反動と晩婚化の進行が減少の理由

　列席者の同伴率に関しては、　列席者の同伴率に関しては、米国テロ直後にかなりの列席米国テロ直後にかなりの列席

者が渡航を控えたために減少したハワイ、者が渡航を控えたために減少したハワイ、アメリカ／カナダアメリカ／カナダ

の前年数値が、の前年数値が、元通りの水準に戻っています。元通りの水準に戻っています。また、また、安全な印安全な印

象があるためテロ直後の象があるためテロ直後の20012001年大きく伸びたとみられるオセ年大きく伸びたとみられるオセ

アニアも、アニアも、通年の水準に戻ったといえます。通年の水準に戻ったといえます。

　列席者の平均人数は、　列席者の平均人数は、ハワイを除くすべてのエリアで増加。ハワイを除くすべてのエリアで増加。

とくにヨーロッパでは、とくにヨーロッパでは、過去最高の過去最高の6.46.4人を記録しています。人を記録しています。

　旅行地としてアジア系や南太平洋などのリゾート地の人気　旅行地としてアジア系や南太平洋などのリゾート地の人気

上昇などにより、上昇などにより、挙式エリアについても、挙式エリアについても、全体的に候補地の全体的に候補地の

分散化がみられました。分散化がみられました。ハワイは人気ハワイは人気No.1No.1の地位は揺るぎなの地位は揺るぎな

いものの、いものの、他のエリアにシフトした結果シェアをダウンさせ他のエリアにシフトした結果シェアをダウンさせ

ました。ました。ミクロネシアミクロネシア((グアムグアム・・サイパンサイパン))は、は、1212月の台風襲月の台風襲

来にも拘らず来にも拘らず55ポイントアップと健闘。ポイントアップと健闘。オセアニアオセアニア((オーストオースト

ラリアラリア・・ニュージーランドニュージーランド))は約は約33ポイントダウン。ポイントダウン。一方で、一方で、

ケアンズ挙式が増加するなど、ケアンズ挙式が増加するなど、地域的なバラつきがみられま地域的なバラつきがみられま

した。した。アメリカアメリカ//カナダは約カナダは約3333ポイントダウンと、ポイントダウンと、年間を通年間を通

じてテロ後の影響を一番大きく受けました。じてテロ後の影響を一番大きく受けました。ヨーロッパは、ヨーロッパは、映映

画などの影響を受けてイタリア挙式に人気が集まり、画などの影響を受けてイタリア挙式に人気が集まり、約約1.61.6ポポ

イントと微増しました。イントと微増しました。その他のエリアでは、その他のエリアでは、バリ島がバリ島が1010月月

のテロまでは前年比倍増の進捗で推移しましたが、のテロまでは前年比倍増の進捗で推移しましたが、テロで壊テロで壊

滅的な状況となりました。滅的な状況となりました。南太平洋はフィジー、南太平洋はフィジー、タヒチを中タヒチを中

心に大幅アップしており、心に大幅アップしており、挙式希望候補地に多様化の波が寄挙式希望候補地に多様化の波が寄

せてきています。せてきています。

列席同伴率列席同伴率：：テロ後の波が沈静、テロ後の波が沈静、通年ペースに通年ペースに

列席平均人数列席平均人数：：ほぼすべてのエリアで増加ほぼすべてのエリアで増加

海外挙式エリア海外挙式エリア：：

希望候補地に分散化の波希望候補地に分散化の波

米国テロ事件後、米国テロ事件後、徐々に回復傾向にあるものの徐々に回復傾向にあるものの

相次ぐ国際情勢の突発により不安材料を与える相次ぐ国際情勢の突発により不安材料を与える



国際的事件の連続発生、国際的事件の連続発生、20032003年は一時的な停滞は否めないと予測されるものの年は一時的な停滞は否めないと予測されるものの､､

中中･･長期的には、長期的には、海外挙式の潜在需要は依然高く、海外挙式の潜在需要は依然高く、順調な伸びとシェアの拡大が見込まれる。順調な伸びとシェアの拡大が見込まれる。

　　20032003 年の婚姻届出組数は、年の婚姻届出組数は、引続き晩婚化が進行し、引続き晩婚化が進行し、状況状況

は昨年同様数のは昨年同様数の 7575 万組前後になると当社では予想していま万組前後になると当社では予想していま

す。す。このうち海外挙式マーケットは、このうち海外挙式マーケットは、イラク戦争の勃発、イラク戦争の勃発、新新

型肺炎ＳＡＲＳの発生と世界的に大きな事件が連続したこ型肺炎ＳＡＲＳの発生と世界的に大きな事件が連続したこ

とで、とで、大きな影響を受けています。大きな影響を受けています。この影響により航空各この影響により航空各

社が国際線の大幅減便を決めるなど、社が国際線の大幅減便を決めるなど、ゴールデンウィークゴールデンウィーク

の海外旅行をはじめ今年の海外出国者数は大幅に減少するの海外旅行をはじめ今年の海外出国者数は大幅に減少する

ことが予想されます。ことが予想されます。

　海外挙式者の心理面への不安材料が落着く間もなく連続　海外挙式者の心理面への不安材料が落着く間もなく連続

して事件が発生したことは、して事件が発生したことは、マーケット全体にネガティブマーケット全体にネガティブ

な影響を与えています。な影響を与えています。

　ブライダル専門紙の　ブライダル専門紙の『ブライダル産業新聞』『ブライダル産業新聞』によれば、によれば、

現時点での情勢不安の影響を現時点での情勢不安の影響を「突発的に発生した前回の同「突発的に発生した前回の同

時多発テロと違い、時多発テロと違い、事前報道をにらみながら業者、事前報道をにらみながら業者、利用者利用者

双方が対応してきたことで大きな動揺は抑えられている」双方が対応してきたことで大きな動揺は抑えられている」

としながらも、としながらも、「今後の国際情勢の動向次第ではまだまだ「今後の国際情勢の動向次第ではまだまだ

リスク含みの展開は想定される」リスク含みの展開は想定される」（同紙）（同紙）とコメント。とコメント。

　　早期に事態の収拾がつくようであれば、早期に事態の収拾がつくようであれば、米国同時多発テロ米国同時多発テロ

事件後の状況と同様に急速なＶ字回復も期待できますが、事件後の状況と同様に急速なＶ字回復も期待できますが、事事

態収拾の時期がはっきりしない現在にあっては、態収拾の時期がはっきりしない現在にあっては、海外挙式海外挙式

マーケットにおける総組数の予想は慎重にならざるを得ず、マーケットにおける総組数の予想は慎重にならざるを得ず、

上半期の挙式組数は昨年を割込む状況が予想されます。上半期の挙式組数は昨年を割込む状況が予想されます。これこれ

に伴いに伴い 20032003 年の海外挙式組数は、年の海外挙式組数は、通年で通年で 44 万万 8,5008,500 組程度組程度

であると予測し、であると予測し、婚姻届出組数に対する海外挙式比率は、婚姻届出組数に対する海外挙式比率は、

同時多発テロ事件のあった同時多発テロ事件のあった 2 0 0 12 0 0 1 年や昨年と同レベルの、年や昨年と同レベルの、

6.56.5％％（対前年（対前年 0.10.1 ポイント増）ポイント増）と予測しています。と予測しています。

海外挙式マーケット解説／今後の予測海外挙式マーケット解説／今後の予測

イラク戦争やイラク戦争やSARSSARSなど国際的な事件のなど国際的な事件の

連続発生が、連続発生が、心理面でマイナスにひびく心理面でマイナスにひびく

今後の予測今後の予測

20042004 年以降、年以降、少子化の影響が目に見えて現れてくるの少子化の影響が目に見えて現れてくるの

はは､､数年先と思われますが、数年先と思われますが、年代別人口構成から見て、年代別人口構成から見て、婚姻婚姻

届出組数は、届出組数は、2020 年後には約半数の年後には約半数の 4040 万組ほどまで減少す万組ほどまで減少す

るといわれています。るといわれています。従って、従って、突発する国際情勢への危機突発する国際情勢への危機

全国的なニーズの高まりも全国的なニーズの高まりも

例えば、例えば、結婚情報誌結婚情報誌『ゼクシイ』『ゼクシイ』のの「結婚トレンド調査「結婚トレンド調査

20022002」」（株式会社リクルート（株式会社リクルート B&B B&B ディビジョン、ディビジョン、20022002 年年

99 月発表）月発表）によれば、によれば、海外挙式を検討した層が例年海外挙式を検討した層が例年 55 割ほ割ほ

どで推移どで推移（実行の有無問わず複数回答（実行の有無問わず複数回答：：20022002 年年 43.443.4％、％、

20012001 年年 47.947.9％）％）しており、しており、潜在的な需要の高さを示してい潜在的な需要の高さを示してい

るといえます。るといえます。

また、また、当社取扱海外挙式者の居住地による都道府県別当社取扱海外挙式者の居住地による都道府県別

「海外挙式推定比率」「海外挙式推定比率」においても、においても、中国中国･･四国地方などの地四国地方などの地

方都市が着実に比率を伸ばすなど、方都市が着実に比率を伸ばすなど、都市部だけでなく全国都市部だけでなく全国

的に海外挙式のニーズが高まっているといえます。的に海外挙式のニーズが高まっているといえます。

ブライダル専門紙のブライダル専門紙の『ブライダル産業新聞』『ブライダル産業新聞』では、では、将来的将来的

な海外挙式マーケットについて、な海外挙式マーケットについて、「全国的にニーズは広まって「全国的にニーズは広まって

いる」いる」ものの、ものの、取り扱い業者の展開が取り扱い業者の展開が「未開拓エリアが相当「未開拓エリアが相当

残っているだけに、残っているだけに、今後有力業者による地方展開が急速に進今後有力業者による地方展開が急速に進

展する可能性はある」展する可能性はある」（同紙（同紙))と、と、今後の課題と共に潜在的な今後の課題と共に潜在的な

ニーズが掘り起こされる可能性を示唆しています。ニーズが掘り起こされる可能性を示唆しています。

事態の早期収拾による事態の早期収拾による

Ｖ字回復を期待Ｖ字回復を期待

潜在的な需要が高く、潜在的な需要が高く、

中長期的にさらなる需要の拡大が見込まれる中長期的にさらなる需要の拡大が見込まれる

管理能力だけでなく、管理能力だけでなく、こうした現象に対応していく企業のこうした現象に対応していく企業の

底力が問われるため、底力が問われるため、乗り切る体力のない中小の業者が淘乗り切る体力のない中小の業者が淘

汰され、汰され、全世界的にプロデュース力を発揮する企業による全世界的にプロデュース力を発揮する企業による

寡占化が進むと考えられます。寡占化が進むと考えられます。

　お客様の動向としては、　お客様の動向としては、様子見のために一時的な停滞が様子見のために一時的な停滞が

予測されますが、予測されますが、海外挙式の潜在需要は依然高く、海外挙式の潜在需要は依然高く、中中･･長期長期

的には順調な伸びと更なる需要拡大が見込まれます。的には順調な伸びと更なる需要拡大が見込まれます。

“自分たちらしさ”、“自分たちらしさ”、“憧れ”“憧れ”の海外挙式の海外挙式

将来的に急速なシェア拡大の可能性も将来的に急速なシェア拡大の可能性も

一方、一方、当社の海外挙式の選択理由の調査では、当社の海外挙式の選択理由の調査では、“自分たち“自分たち

らしい挙式ができる”らしい挙式ができる”ことやことや“憧れていた”“憧れていた”ことが、ことが、11 位位・・

22 位を例年独占しています。位を例年独占しています。結婚情報誌結婚情報誌『ゼクシイ』『ゼクシイ』のの「海「海

外ウェディングに関する調査外ウェディングに関する調査 2002 2002」」（株式会社リクルート（株式会社リクルート

B&BB&B ディビジョン、ディビジョン、20022002 年年 66 月発表）月発表）においても、においても、海外海外

挙式の選択理由に挙式の選択理由に“堅苦しい結婚式をしたくなかった”“堅苦しい結婚式をしたくなかった”とと

いう挙式に自分たちらしさを求める層がいう挙式に自分たちらしさを求める層が 53.4%53.4%、、“以前から“以前から

憧れていた”憧れていた”がが 52.852.8％、％、“挙式だけでなく新婚旅行も一緒に“挙式だけでなく新婚旅行も一緒に

できる”できる”がが 4444％となっており、％となっており、多くのお客様が、多くのお客様が、海外挙式海外挙式

に大きな魅力を感じていることの現われといえます。に大きな魅力を感じていることの現われといえます。



  海外挙式マーケット海外挙式マーケット：：  今後の予測今後の予測

　このような厳しい経営環境の中、　このような厳しい経営環境の中、当社は海外挙式組数確当社は海外挙式組数確

保のための安易な安価販売に走ることなく、保のための安易な安価販売に走ることなく、すてきな結婚すてきな結婚

式の追求を続け、式の追求を続け、お客様により感動していただける商品開お客様により感動していただける商品開

発を強化してまいります。発を強化してまいります。

　また、　また、将来的な需要の拡大を見込まれる海外挙式マー将来的な需要の拡大を見込まれる海外挙式マー

ケットにおいて、ケットにおいて、国内国内 6060 店舗以上のネットワークを活かし店舗以上のネットワークを活かし

た送客体制と大手旅行社とのタイアップで、た送客体制と大手旅行社とのタイアップで、取扱組数シェ取扱組数シェ

アアップに繋げると同時に、アアップに繋げると同時に、一組当り単価の向上により前一組当り単価の向上により前

年を上回る売上確保に努めて参ります。年を上回る売上確保に努めて参ります。

　昨今の婚礼スタイルの多様化で浮き彫りになっ　昨今の婚礼スタイルの多様化で浮き彫りになっ

たた「より自分たちらしい挙式」「より自分たちらしい挙式」を希望するこだわを希望するこだわ

り派の増加傾向を鑑みても、り派の増加傾向を鑑みても、中中・・長期的には、長期的には、海海

外挙式シェアは外挙式シェアは 1515％以上、％以上、都市部では都市部では 2525％以上に％以上に

伸びるものと予測されます。伸びるものと予測されます。婚姻届出組数の減少婚姻届出組数の減少

が進む将来、が進む将来、この傾向が強まれば、この傾向が強まれば、急速な海外挙急速な海外挙

式シェアの拡大も見込まれます。式シェアの拡大も見込まれます。　当社では、　当社では、20052005

年年 55 万万 5,0005,000 組組 （約（約 77％％ ：：7575 万組中）、万組中）、 20102010 年年 77 万万

2,0002,000 組組 （約（約 1010％％ ：：7070 万組中）万組中）と予測し、と予測し、 この需要この需要

創出のマーケティング施策を展開して参ります。創出のマーケティング施策を展開して参ります。

※　総務省※　総務省「年齢、「年齢、男女別　人口ピラミッド」　（平成男女別　人口ピラミッド」　（平成1414 年年1010 月月11 日現在）日現在）よりより

海外挙式マーケット解説／今後の予測海外挙式マーケット解説／今後の予測

【人口ピラミッド】【人口ピラミッド】



調査概要調査概要

※その他の地域は、※その他の地域は、タイ、タイ、インドネシア、インドネシア、フィジー、フィジー、ニューカレドニア、ニューカレドニア、タヒチ、タヒチ、

　シンガポール、　シンガポール、モルディブ、モルディブ、カリブ等を合計した数値。カリブ等を合計した数値。

※アメリカ地区は、※アメリカ地区は、メインランドの数値でカリブ諸島等は含まない。メインランドの数値でカリブ諸島等は含まない。

※ヨーロッパ地区の統計は、※ヨーロッパ地区の統計は、集計店地域のほか、集計店地域のほか、スイス、スイス、オーストリア、オーストリア、スペイン、スペイン、

    ギリシャ、ギリシャ、ベルギー、ベルギー、ドイツ、ドイツ、北欧等を含む。北欧等を含む。

  調査概要調査概要

■　■　調査方法調査方法：：　　 弊社の海外店舗弊社の海外店舗（全世界（全世界 55 エリアエリア 1616 店舗店舗（上海店を除く））（上海店を除く））におけるアンケート形式、におけるアンケート形式、

および弊社実績に基づくマーケティングによる推定値の算出および弊社実績に基づくマーケティングによる推定値の算出

■　■　調査対象調査対象：：　　 下記対象期間内に催行された海外挙式を取り扱う下記対象期間内に催行された海外挙式を取り扱う

旅行会社各社、旅行会社各社、挙式運営会社各社、挙式運営会社各社、現地の挙式会場、現地の挙式会場、現地のサプライヤーなど現地のサプライヤーなど

■　■　対象期間対象期間：：　　 20022002 年年 11月月 11 日～日～20022002 年年 1212月月 3131日日

■　■　調査エリア調査エリア：： ハワイ地区ハワイ地区            (            (集計集計：：ホノルル店、ホノルル店、マウイ店、マウイ店、コナ店）コナ店）

ミクロネシア地区ミクロネシア地区          （集計（集計：：サイパン店、サイパン店、グアム店）グアム店）

オセアニア地区オセアニア地区              （集計（集計：：ケアンズ店、ケアンズ店、ハミルトン店、ハミルトン店、ゴールドコースト店、ゴールドコースト店、

                                  　　　　　　            シドニー店、シドニー店、クライストチャーチ店）クライストチャーチ店）

アメリカアメリカ･･カナダ地区カナダ地区    （集計（集計：：バンクーバー店、バンクーバー店、ラスベガス店、ラスベガス店、ロサンゼルス店）ロサンゼルス店）

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

ヨーロッパ地区ヨーロッパ地区              （集計（集計：：ロンドン店、ロンドン店、パリ店、パリ店、フィレンツェ店）フィレンツェ店）

その他の地域その他の地域          (          (集計集計：：弊社国際マーケティング部）弊社国際マーケティング部）

■　■　注 意 点注 意 点 ：： ＜全国統計について＞＜全国統計について＞

※全国総婚姻組数は、※全国総婚姻組数は、厚生労働省人口動態統計による。厚生労働省人口動態統計による。20022002 年は同省による推定値。年は同省による推定値。

※都道府県別※都道府県別・・海外挙式者居住地統計における、海外挙式者居住地統計における、「「20022002 年の都道府県別婚姻組数」年の都道府県別婚姻組数」は、は、

　調査実施期間内に公表されないため、　調査実施期間内に公表されないため、20012 0 0 1 年年 1212 月～月～ 20022 0 0 2 年年 1111 月の厚生労働省月の厚生労働省

　「月報」　「月報」発表に基づき算出した推定値を、発表に基づき算出した推定値を、同省発表の予測数値に基づいて比率を揃同省発表の予測数値に基づいて比率を揃

　え、　え、算出したもの。算出したもの。

＜エリア統計について＞＜エリア統計について＞

上記調査エリアを対象としたもので、上記調査エリアを対象としたもので、アフリカ、アフリカ、南米、南米、ロシアロシア･･東欧、東欧、中近東、中近東、個人個人

手配などによる特殊エリアについては、手配などによる特殊エリアについては、含みません。含みません。しかし、しかし、挙式候補地の多様化挙式候補地の多様化・・

分散化がすすみ、分散化がすすみ、インターネットなどを利用した個人手配も可能な昨今であるため、インターネットなどを利用した個人手配も可能な昨今であるため、

今回の調査で含み得なかった地域での挙式組数は、今回の調査で含み得なかった地域での挙式組数は、全体の２％ほどと推測されること全体の２％ほどと推測されること

をお断りしておきます。をお断りしておきます。



  総合統計総合統計

全国総婚姻組数と海外挙式組数の推移全国総婚姻組数と海外挙式組数の推移

全国総婚姻組数の減少全国総婚姻組数の減少（対前年比（対前年比9494％、％、約約45,00045,000 組ダウン）組ダウン）に伴い、に伴い、海外挙式組数も減少。海外挙式組数も減少。

しかし、しかし、対前年比対前年比9696％、％、2,1002,100組ダウンに留まったことにより、組ダウンに留まったことにより、海外挙式比率は、海外挙式比率は、6.46.4％と％と

横ばいながら若干の伸びをみせた。横ばいながら若干の伸びをみせた。

●●

期間 1991年 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年
全国総婚姻組数（※１） 742,264 754,411 792,658 782,738 784,000 794,000 781,000 784,595 762,028 798,138 799,999 755,000
海外挙式総組数 14,000 16,000 20,000 27,000 33,000 41,000 45,225 49,330 51,760 57,953 50,746 48,646
海外挙式比率 1.9% 2.1% 2.5% 3.5% 4.2% 5.2% 5.8% 6.3% 6.8% 7.3% 6.3% 6.4%

当社取扱組数 30,917 27,609 27,501

当社シェア 53.3% 54.4% 56.5%

※１※１：：全国総婚姻組数は厚生労働省人口動態統計による。全国総婚姻組数は厚生労働省人口動態統計による。20022002年は推定値。年は推定値。

セ
ン
ト
プ
ロ
バ
ス
ホ
ー
リ
ー

チ
ャ
ペ
ル
　
オ
ー
プ
ン

サ
イ
パ
ン
店
開
設

グ
ア
ム
店
開
設

パ
リ
店
開
設

大
証
２
部
・
京
証
上
場

ロ
ン
ド
ン
店
・

ミ
ラ
ノ
店
開
設

東
証
２
部
上
場

ア
ヴ
ィ
カ
・
ウ
ェ
デ
ィ
ン
グ

＆
リ
ゾ
ー
ト
　
オ
ー
プ
ン

バ
ン
ク
ー
バ
ー
店
開
設

シ
ド
ニ
ー
店
・
ゴ
ー
ル
ド

コ
ー
ス
ト
店
開
設

資
本
金 

　

億

５
４
５
０
万
円
に
増
資

1717

754,411

792,658

782,738 784,000

794,000

781,000
784,595

762,028

798,138
799,999

755,000

　742,264

14,000

16,000

20,000

27,000

33,000

41,000

45,225

49,330

51,760

57,953

50,746

48,646

660,000

680,000

700,000

720,000

740,000

760,000

780,000

800,000

820,000

91年 92年 93年 94年 95年 96年 97年 98年 99年 00年 01年 02年

全
国
総
婚
姻
組
数

0

10,000

20,000

30,000

40,000

50,000

60,000

70,000

海
外
挙
式
組
数

全国総婚姻組数 海外挙式総組数

単位：組 単位：組



総合統計／エリア別総合統計／エリア別：：海外挙式組数の推移海外挙式組数の推移

エリア別総挙式組数エリア別総挙式組数（前年比較）（前年比較）

※２※２：：アメリカ地区はメインランドの数値でカリブ諸島等は含まれていません。アメリカ地区はメインランドの数値でカリブ諸島等は含まれていません。

※３※３：：ヨーロッパ地区の統計は、ヨーロッパ地区の統計は、集計店地域のほか、集計店地域のほか、スイス、スイス、オーストリア、オーストリア、スペイン、スペイン、ギリシャ、ギリシャ、ベルギー、ベルギー、ドイツ、ドイツ、北欧等を含んだものです。北欧等を含んだものです。

ミクロネシア地区ミクロネシア地区 （集計（集計 ：：サイパン店、サイパン店、グアム店）グアム店）

アメリカアメリカ// カナダ地区カナダ地区 （※２）（※２）((集計集計 ：：バンクバンクーーババーー店店、、 サンフランシスコ店サンフランシスコ店、、 ラスベガス店ラスベガス店、、 ロサンゼルス店ロサンゼルス店、、 オオーーランド店）ランド店）

ヨーロッパ地区ヨーロッパ地区 （※３）（※３）（集計（集計 ：：ロンドン店、ロンドン店、パリ店、パリ店、フィレンツェ店）フィレンツェ店）

その他の地域その他の地域 （タイ、（タイ、インドネシア、インドネシア、 フィジー、フィジー、ニューカレドニア、ニューカレドニア、 タヒチ、タヒチ、 シンガポール、シンガポール、モルディブ、モルディブ、カリブ等）カリブ等）

ハワイ地区ハワイ地区 （集計（集計 ：：ホノルル店、ホノルル店、マウイ店、マウイ店、コナ店）コナ店）

オセアニア地区オセアニア地区 （集計（集計 ：：ケアンズ店、ケアンズ店、ハミルトン店、ハミルトン店、ゴールドコースト店、ゴールドコースト店、シドニー店、シドニー店、クライストチャーチ店）クライストチャーチ店）

■ハワイ■ハワイ：：総挙式組数は約８ポイントダウン。総挙式組数は約８ポイントダウン。分散化の影響を受け、分散化の影響を受け、他のエリアにシフトした結果となった。他のエリアにシフトした結果となった。
■ミクロネシア■ミクロネシア：：総挙式組数は約５ポイントアップ。総挙式組数は約５ポイントアップ。１２月のグアム台風により打撃を受けたものの、１２月のグアム台風により打撃を受けたものの、健闘。健闘。
■■オセアニアオセアニア：：総挙式組数は約３ポイントダウン。総挙式組数は約３ポイントダウン。オリンピックオリンピック後の渡航者減少の一方で、後の渡航者減少の一方で、ケアンズ挙式が増加。ケアンズ挙式が増加。
■アメリカ■アメリカ//カナダカナダ：：総挙式組数は約３３ポイント総挙式組数は約３３ポイントダウン。ダウン。年間を通じて、年間を通じて、テロ後の影響を一番大きく受けた。テロ後の影響を一番大きく受けた。
■ヨーロッパ■ヨーロッパ：：総挙式組数は約１．総挙式組数は約１．６ポイントの微増。６ポイントの微増。イタリア挙式人気が好調の要因。イタリア挙式人気が好調の要因。
■その他■その他：：１０月のバリ島テロ迄は前年比倍増で進捗。１０月のバリ島テロ迄は前年比倍増で進捗。南太平洋はフィジー、南太平洋はフィジー、タヒチを中心に大幅アップ。タヒチを中心に大幅アップ。

期間 1991年 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年
総挙式組数 300 400 900 800 1,200 1,550 1,600 1,800 2,025 2,278 3,450

期間 1991年 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年
総挙式組数 9,000 10,400 12,400 17,000 20,500 25,000 26,531 29,300 29,800 32,756 25,916 23,907
内当社取扱組数 16,595 12,705 12,379
当社シェア 50.7% 49.0% 51.8%
総挙式組数前年比 112.5% 115.6% 119.2% 137.1% 120.6% 122.0% 106.1% 110.4% 101.7% 109.9% 79.1% 92.2%
当社扱挙式列席同伴率 32.0% 45.0% 47.7% 55.0% 68.0% 69.0% 69.0% 70.0% 75.0% 76.0% 63.7% 76.0%
当社扱挙式列席平均人数 6.2 6.3 6.8 7.2 7.8 7.9 7.8 8.0 8.0 8.3 8.5 7.7

期間 1991年 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年
総挙式組数 1,500 2,000 2,600 3,500 5,000 5,500 6,135 7,100 9,550 9,843 10,379
内当社取扱組数 7,007 7,475 8,157
当社シェア 73.4% 75.9% 78.6%
総挙式組数前年比 133.3% 130.0% 134.6% 142.9% 110.0% 111.5% 115.7% 134.5% 103.1% 105.4%
当社扱挙式列席同伴率 55.0% 63.0% 70.0% 75.0% 77.1% 78.2% 78.3%
当社扱挙式列席平均人数 9.1 8.2 8.7 8.8 9.0 9.0 9.2

期間 1991年 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年
総挙式組数 2,200 3,000 4,000 5,000 5,500 5,900 6,135 6,100 6,072 5,955 5,784
内当社取扱組数 3,506 3,921 4,171
当社シェア 57.7% 65.8% 72.1%
総挙式組数前年比 136.4% 133.3% 125.0% 110.0% 107.3% 104.0% 99.4% 99.5% 98.1% 97.1%
当社扱挙式列席同伴率 29.0% 34.0% 37.0% 41.0% 50.0% 59.0% 50.8%
当社扱挙式列席平均人数 5.9 5.2 5.8 5.2 5.7 5.5 6.3

期間 1991年 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年
総挙式組数 900 1,200 1,300 1,800 2,900 3,600 3,660 3,860 4,150 3,554 1,876
内当社取扱組数 2,686 2,203 1,437
当社シェア 64.7% 62.0% 76.6%
総挙式組数前年比 133.3% 108.3% 138.5% 161.1% 124.1% 101.7% 105.5% 107.5% 85.6% 52.8%
当社扱挙式列席同伴率 28.0% 29.0% 38.0% 39.1% 24.7% 32.7%
当社扱挙式列席平均人数 4.1 5.7 5.4 6.2 6.6 5.6 6.0

期間 1991年 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年
総挙式組数 700 1,000 1,200 1,400 1,400 2,200 2,500 3,100 3,400 3,200 3,250
内当社取扱組数 1,123 1,305 1,357
当社シェア 33.0% 40.8% 41.8%
総挙式組数前年比 142.9% 120.0% 116.7% 100.0% 157.1% 113.6% 124.0% 109.7% 94.1% 101.6%
当社扱挙式列席同伴率 28.0% 35.0% 42.0% 43.6% 39.3% 42.0%
当社扱挙式列席平均人数 4.5 3.5 3.8 6.0 3.8 6.4

米国テロ後の回復に苦戦するアメリカ米国テロ後の回復に苦戦するアメリカ // カナダ地区はカナダ地区は3333 ポイント減少。ポイント減少。その他は軒並み横ばいか微減その他は軒並み横ばいか微減

傾向にあるなか傾向にあるなか、、 ミクロネシアミクロネシア地区が５ポイント伸ばしている。地区が５ポイント伸ばしている。

全体傾向としては、全体傾向としては、旅行地としてアジア系や南太平洋などのリゾート地の人気上昇などにより、旅行地としてアジア系や南太平洋などのリゾート地の人気上昇などにより、

挙式エリアについても、挙式エリアについても、候補地の分散化がみられる。候補地の分散化がみられる。

●●



総合統計／エリア別総合統計／エリア別：：挙式組数の推移と挙式エリアの分布と割合挙式組数の推移と挙式エリアの分布と割合

エリア別エリア別：：挙式組数挙式組数

対前年比で組数を伸ばしているのは、対前年比で組数を伸ばしているのは、ミクミク

ロネシア、ロネシア、ヨーロッパ、ヨーロッパ、その他の地域。その他の地域。

とくにミクロネシアは、とくにミクロネシアは、20022002 年年1212 月、月、過過

去最大級の台風のグアム襲来による打撃が去最大級の台風のグアム襲来による打撃が

あったにもかかわらずあったにもかかわらず11 万組の大台にのり、万組の大台にのり、

前年対比前年対比105%105% と健闘している。と健闘している。

●●

※その他は、※その他は、タイ、タイ、インドネシア、インドネシア、フィジー、フィジー、ニューカレドニア、ニューカレドニア、タヒチ、タヒチ、シンガポール、シンガポール、モルディブ等を合計した数値。モルディブ等を合計した数値。

【【  挙式エリアの割合挙式エリアの割合  】】
1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年

ハワイ 65.0% 62.0% 63.0% 62.1% 61.0% 58.6% 59.4% 57.6% 56.5% 51.1% 49.1%

ミクロネシア 9.4% 10.0% 9.6% 10.6% 12.2% 12.1% 12.4% 13.7% 16.5% 19.4% 21.3%

オセアニア 13.8% 15.0% 14.8% 15.2% 13.4% 13.0% 12.4% 11.8% 10.5% 11.7% 11.9%

アメリカ/カナダ 5.6% 6.0% 4.8% 5.5% 7.1% 8.0% 7.4% 7.5% 7.2% 7.0% 3.9%

ヨーロッパ 4.4% 5.0% 4.4% 4.2% 3.4% 4.9% 5.1% 6.0% 5.9% 6.3% 6.7%

その他 1.9% 2.0% 3.3% 2.4% 2.9% 3.4% 3.2% 3.5% 3.5% 4.5% 7.1%

エリア別エリア別：：挙式エリアの分布と割合挙式エリアの分布と割合
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ハワイ
ミクロネシア
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アメリカ/カナダ
ヨーロッパ
その他

※その他は、※その他は、タイ、タイ、インドネシア、インドネシア、フィジー、フィジー、ニューカレドニア、ニューカレドニア、タヒチ、タヒチ、シンガポール、シンガポール、モルディブ等を合計した数値。モルディブ等を合計した数値。

【【  エリア別挙式組数エリア別挙式組数  】】
単位：組

1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年 1998年 1999年 2000年 2001年 2002年

ハワイ 10,400 12,400 17,000 20,500 25,000 26,531 29,300 29,800 32,756 25,916 23,907

ミクロネシア 1,500 2,000 2,600 3,500 5,000 5,500 6,135 7,100 9,550 9,843 10,379

オセアニア 2,200 3,000 4,000 5,000 5,500 5,900 6,135 6,100 6,072 5,955 5,784

アメリカ/カナダ 900 1,200 1,300 1,800 2,900 3,600 3,660 3,860 4,150 3,554 1,876

ヨーロッパ 700 1,000 1,200 1,400 1,400 2,200 2,500 3,100 3,400 3,200 3,250

その他 300 400 900 800 1,200 1,550 1,600 1,800 2,025 2,278 3,450

結婚適齢期の女性に人気の海外旅行先としてアジア系リゾートが急上昇したことにより、結婚適齢期の女性に人気の海外旅行先としてアジア系リゾートが急上昇したことにより、

ハネムーンおよび挙式エリアについても、ハネムーンおよび挙式エリアについても、候補地の分散化がみられる。候補地の分散化がみられる。

また、また、アメリカアメリカ// カナダ地区は、カナダ地区は、米国テロ後の挙式組数回復に苦戦し下げ幅が大きい。米国テロ後の挙式組数回復に苦戦し下げ幅が大きい。

●●



エリア別エリア別：：挙式列席者の同伴率挙式列席者の同伴率

エリア別エリア別：：挙式列席者の平均人数挙式列席者の平均人数

ハワイはハワイは12.312.3ポイント上昇、ポイント上昇、アメリカアメリカ// カナカナ

ダはダは8.28.2 ポイント上昇と、ポイント上昇と、挙式組数では数字挙式組数では数字

を落とした２エリアが健闘。を落とした２エリアが健闘。これは、これは、米国テ米国テ

ロ直後にかなりの列席者が渡航を控えたためロ直後にかなりの列席者が渡航を控えたため

に減少した前年数値が、に減少した前年数値が、列席者同伴率に関し列席者同伴率に関し

ては元通りの水準に戻ったといえる。ては元通りの水準に戻ったといえる。

●●
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単 位 ：人
1 9 9 7 年 1 9 9 8 年 1 9 9 9 年 2 0 0 0 年 2 0 0 1 年 2 0 0 2 年

ハ ワ イ 7 . 8 8 8 8.3 8 . 5 7.7

ミクロネシア 8 . 2 8.7 8 . 8 9 9 9.2

オ セ ア ニ ア 5 . 2 5.8 5 . 2 5.7 5 . 5 6.3

ア メ リ カ ／ カ ナ ダ 5 . 7 5.4 6 . 6 6.6 5 . 6 6

ヨーロッパ 4 . 5 3.5 3 . 8 6 3 . 8 6.4

【【  列席者の平均人数列席者の平均人数  】】

ハワイを除くすべてのエリアで、ハワイを除くすべてのエリアで、列席者の平列席者の平

均人数が増加。均人数が増加。とくにヨーロッパでは、とくにヨーロッパでは、過去最過去最

高の高の6.46.4 人を記録している。人を記録している。

ミクロネシアは、ミクロネシアは、列席同伴率の上昇に伴い、列席同伴率の上昇に伴い、

年々順調に列席人数を増やし堅調。年々順調に列席人数を増やし堅調。また、また、列席列席

同伴率の高いハワイだが、同伴率の高いハワイだが、一組当たりの同行一組当たりの同行

人数は減少している。人数は減少している。

●●

総合統計／エリア別総合統計／エリア別：：挙式列席者の同伴率と平均人数挙式列席者の同伴率と平均人数

約約88 割が列席者を同行するミクロネシアで割が列席者を同行するミクロネシアで

は、は、0.10.1 ポイントアップで横ばい。ポイントアップで横ばい。遠方のた遠方のた

め列席者を同行しにくいヨーロッパにあってめ列席者を同行しにくいヨーロッパにあって

も、も、2.72.7ポイントアップと伸びをみせている。ポイントアップと伸びをみせている。

●●

オセアニアは、オセアニアは、安全な印象があるためテロ直安全な印象があるためテロ直

後の後の20012001年大きく伸びたとみられるが、年大きく伸びたとみられるが、通年通年

の水準に戻ったといえる。の水準に戻ったといえる。

●●

【【  列席者の同伴率列席者の同伴率  】】

1 9 9 7 年 1 9 9 8 年 1 9 9 9 年 2 0 0 0 年 2 0 0 1 年 2 0 0 2 年

ハ ワ イ 6 9 . 0 % 7 0 . 0 % 7 5 . 0 % 7 6 . 3 % 6 3 . 7 % 7 6 . 0 %

ミ ク ロ ネ シ ア 6 3 . 0 % 7 0 . 0 % 7 5 . 0 % 7 7 . 1 % 7 8 . 2 % 7 8 . 3 %

オ セ ア ニ ア 3 4 . 0 % 3 7 . 0 % 4 1 . 0 % 5 0 . 0 % 5 9 . 0 % 5 0 . 8 %

アメリカ／ カ ナ ダ 2 8 . 0 % 2 9 . 0 % 3 8 . 0 % 3 9 . 1 % 2 4 . 7 % 3 2 . 7 %

ヨーロッパ 2 7 . 0 % 3 5 . 0 % 4 2 . 0 % 4 3 . 6 % 3 9 . 3 % 4 2 . 0 %



新郎（人） 新郎比率 新婦（人） 新婦比率
２００２年

全婚姻組数

２００２年
海外挙式
推定比率

全国平均
県別比率

２００１年
全婚姻組数

２００１年
海外挙式
推定比率

北海道 675 2.5% 701 2.5% 32,569 3.7% -2.7% 34,425 5.1%
青森 149 0.5% 115 0.4% 7,689 3.0% -3.4% 8,069 1.7%
秋田 70 0.3% 57 0.2% 5,274 2.1% -4.3% 5,743 2.5%
岩手 70 0.3% 84 0.3% 6,972 2.0% -4.5% 7,443 2.2%
山形 180 0.7% 115 0.4% 6,517 4.0% -2.4% 6,950 2.4%
宮城 202 0.7% 203 0.7% 13,910 2.6% -3.8% 15,194 5.8%
福島 136 0.5% 172 0.6% 11,530 2.4% -4.1% 12,623 2.8%
茨城 482 1.8% 489 1.8% 17,256 5.0% -1.5% 18,013 5.1%
栃木 320 1.2% 304 1.1% 11,803 4.7% -1.8% 12,695 4.4%
群馬 289 1.1% 269 1.0% 11,582 4.3% -2.2% 12,320 4.2%
埼玉 1,333 4.8% 1,371 5.0% 42,774 5.6% -0.9% 45,720 4.8%
千葉 1,548 5.6% 1,463 5.3% 37,577 7.1% 0.6% 39,532 7.2%
東京 4,044 14.7% 3,821 13.9% 84,347 8.2% 1.8% 88,538 8.0%
神奈川 2,833 10.3% 2,829 10.3% 58,943 8.5% 2.0% 61,763 8.0%
新潟 167 0.6% 203 0.7% 12,208 2.7% -3.7% 12,893 4.6%
長野 193 0.7% 176 0.6% 12,489 2.6% -3.8% 13,385 2.7%
山梨 53 0.2% 66 0.2% 4,806 2.2% -4.2% 5,271 2.9%
静岡 496 1.8% 489 1.8% 22,672 3.8% -2.6% 24,019 4.1%
富山 167 0.6% 163 0.6% 5,959 4.9% -1.5% 6,203 5.4%
石川 175 0.6% 190 0.7% 6,537 4.9% -1.5% 6,921 3.2%
福井 114 0.4% 101 0.4% 4,460 4.3% -2.2% 4,721 5.4%
岐阜 404 1.5% 441 1.6% 11,511 6.5% 0.0% 12,013 6.9%
愛知 2,294 8.3% 2,190 8.0% 46,061 8.6% 2.1% 48,295 8.7%
滋賀 386 1.4% 419 1.5% 8,196 8.7% 2.2% 8,561 8.2%
三重 518 1.9% 789 2.9% 10,506 11.0% 4.5% 10,946 9.3%
奈良 645 2.3% 674 2.5% 7,622 15.3% 8.8% 7,998 9.8%
和歌山 347 1.3% 366 1.3% 5,414 11.6% 5.1% 5,908 12.5%
京都 785 2.9% 793 2.9% 14,822 9.4% 2.9% 15,775 9.6%
大阪 3,447 12.5% 3,319 12.1% 55,361 10.8% 4.3% 59,864 10.8%
兵庫 2,040 7.4% 2,085 7.6% 32,389 11.3% 4.8% 35,124 10.3%
岡山 285 1.0% 313 1.1% 10,890 4.9% -1.6% 11,504 6.5%
広島 504 1.8% 533 1.9% 16,458 5.6% -0.9% 17,387 5.1%
鳥取 101 0.4% 88 0.3% 3,201 5.2% -1.2% 3,340 5.7%
島根 79 0.3% 79 0.3% 3,602 3.9% -2.5% 3,803 2.5%
山口 211 0.8% 251 0.9% 7,497 5.4% -1.0% 8,118 3.9%
愛媛 197 0.7% 216 0.8% 7,772 4.7% -1.7% 8,043 5.4%
香川 149 0.5% 145 0.5% 5,570 4.7% -1.8% 6,046 4.4%
徳島 101 0.4% 97 0.4% 4,109 4.3% -2.2% 4,292 4.4%
高知 92 0.3% 62 0.2% 3,996 3.4% -3.0% 4,246 2.4%
福岡 535 1.9% 538 2.0% 30,255 3.1% -3.3% 31,143 3.6%
佐賀 18 0.1% 22 0.1% 4,374 0.8% -5.6% 4,715 0.3%
長崎 61 0.2% 71 0.3% 7,708 1.5% -4.9% 8,138 1.9%
大分 66 0.2% 79 0.3% 6,249 2.1% -4.4% 6,747 2.2%
熊本 75 0.3% 75 0.3% 9,815 1.3% -5.1% 10,404 1.4%
宮崎 70 0.3% 119 0.4% 6,106 2.7% -3.7% 6,560 2.0%
鹿児島 105 0.4% 115 0.4% 9,101 2.1% -4.3% 9,598 2.1%
沖縄 61 0.2% 57 0.2% 8,542 1.2% -5.2% 8,990 0.9%
その他 228 0.8% 185 0.7%
合計 27,501 100.0% 27,501 100.0% 755,000 799,999

　　

総合統計／海外挙式推定比率総合統計／海外挙式推定比率：：当社取扱海外挙式者の居住地当社取扱海外挙式者の居住地

海外挙式推定比率海外挙式推定比率

※全国総婚姻組数は※全国総婚姻組数は20012001 年年1212 月～月～20022002 年年1111 月の厚生労働省人口動態月の厚生労働省人口動態「月報」「月報」発表に基づき算出した発表に基づき算出した

　推定値を、　推定値を、同省発表の予測数値に基づいて比率を揃え、同省発表の予測数値に基づいて比率を揃え、算出したもの。算出したもの。

※都道府県別海外挙式推定比率は、※都道府県別海外挙式推定比率は、上記人口動態調査とワタベウェディング調査による上記人口動態調査とワタベウェディング調査による

【【  当社取扱当社取扱海外挙式者の居住地海外挙式者の居住地  （都道府県別）（都道府県別）  】】



総合統計／海外挙式推定比率総合統計／海外挙式推定比率：：当社取扱海外挙式者の居住地当社取扱海外挙式者の居住地

【【  地方別地方別  推定比率推定比率  】】

※全国での海外挙式比率は※全国での海外挙式比率は 6.46.4％％（（P.6P.6 参照）参照）

新 郎 ･ 新 婦
合 計 人 数

２００２年
全 婚 姻 組 数

２００２年
海 外 挙 式
推 定 比 率

全 国 平 均
県 別 比 率

北 海 道 北 海 道 1 , 3 7 7 3 2 , 6 1 9 3 . 7 % - 2 . 7 %

東 　北 青 森 / 秋 田 / 岩 手 / 山 形 /
宮 城 / 福 島 4 , 3 0 5 1 1 7 , 3 7 5 3 . 2 % - 3 . 2 %
茨 城 / 栃 木 / 群 馬 / 埼 玉 /
千 葉 / 東 京 / 神 奈 川 2 1 , 3 9 8 2 6 3 , 8 5 7 7 . 2 % 0 . 8 %
首 都 圏
（埼 玉 / 千 葉 / 東 京 / 神 奈 川 ） 1 9 , 2 4 3 2 2 3 , 3 9 6 7 . 6 % 1 . 2 %

甲 信 越 新 潟 / 長 野 / 山 梨
8 5 7 2 9 , 5 6 8 2 . 6 % - 3 . 8 %

北 　陸 富 山 / 石 川 / 福 井
9 1 0 1 7 , 0 3 3 4 . 7 % - 1 . 7 %

東 　海 岐 阜 / 愛 知 / 静 岡 / 三 重 7 , 6 2 0 9 0 , 5 1 1 7 . 4 % 1 . 0 %
滋 賀 / 奈 良 / 和 歌 山 / 京 都 /
大 阪 / 兵 庫 1 5 , 3 0 5 1 2 4 , 2 0 3 1 0 . 9 % 4 . 5 %
京 阪 神
( 京 都 / 大 阪 / 兵 庫 ) 1 2 , 4 6 9 1 0 2 , 9 5 4 1 0 . 7 % 4 . 3 %

山 　陽 岡 山 / 広 島 / 山 口
2 , 0 9 8 3 4 , 6 7 9 5 . 3 % - 1 . 1 %

山 　陰 鳥 取 / 島 根 3 4 7 6 , 7 7 7 4 . 5 % - 1 . 9 %

四 　国 愛 媛 / 香 川 / 徳 島 / 高 知
1 , 0 6 0 2 1 , 3 9 4 4 . 4 % - 2 . 0 %

九 　州
沖 　縄

福 岡 / 佐 賀 / 長 崎 / 大 分 /
熊 本 / 宮 崎 / 鹿 児 島 / 沖 縄 2 , 0 6 7 8 2 , 2 2 3 2 . 2 % - 4 . 2 %

関 　東

関 　西

●関東地方も健闘、●関東地方も健闘、

　首都圏で安定した成長需要が見込まれる　首都圏で安定した成長需要が見込まれる

　京阪神圏に比べ数ポイント低い数値になっていますが、　京阪神圏に比べ数ポイント低い数値になっていますが、関関

東、東、とくに首都圏の海外挙式比率が着実に伸びています。とくに首都圏の海外挙式比率が着実に伸びています。

首都圏は、首都圏は、挙式会場そのものの数が圧倒的に多い東京挙式会場そのものの数が圧倒的に多い東京2323区を抱区を抱

え、え、さらに挙式の多様化が進んでいることを考えれば、さらに挙式の多様化が進んでいることを考えれば、むしろむしろ

海外挙式は、海外挙式は、東京圏でも安定した成長需要のある稀有な市場で東京圏でも安定した成長需要のある稀有な市場で

あるといえるでしょう。あるといえるでしょう。

　また全婚姻組数のうち、　また全婚姻組数のうち、挙式を行わずに婚姻届のみでの結婚挙式を行わずに婚姻届のみでの結婚

の方はおよその方はおよそ1010％～％～3030％程度と言われていますので、％程度と言われていますので、実質的な実質的な

海外挙式推定比率は１～３％程度向上すると考えられます。海外挙式推定比率は１～３％程度向上すると考えられます。ここ

れをもとに修正後の首都圏、れをもとに修正後の首都圏、とくに東京通勤圏地域での海外挙とくに東京通勤圏地域での海外挙

式比率を仮に計算すると、式比率を仮に計算すると、およそ平均およそ平均1010％程度となります。％程度となります。結結

果的に東京、果的に東京、名古屋、名古屋、大阪といった大都市圏での海外挙式比率大阪といった大都市圏での海外挙式比率

は、は、1010％台に到達したとみることができます。％台に到達したとみることができます。

●依然、”●依然、”西高東低”西高東低”傾向にある傾向にある

　海外挙式比率　海外挙式比率

　都道府県別に海外挙式の傾向を見ると、　都道府県別に海外挙式の傾向を見ると、関西地方の推定比率関西地方の推定比率

が昨年と同様に最も高くなりました。が昨年と同様に最も高くなりました。次に中部次に中部・・東海地方、東海地方、関関

東地方がそれに続き、東地方がそれに続き、依然”依然”西高東低”西高東低”傾向にあります。傾向にあります。

●全国的なニーズのひろがり●全国的なニーズのひろがり

　潜在需要の取り込みが課題　潜在需要の取り込みが課題

　全国的にニーズが拡大する一方で、　全国的にニーズが拡大する一方で、海外挙式を取り扱う営業店海外挙式を取り扱う営業店

舗の展開には未開拓の地域も多く、舗の展開には未開拓の地域も多く、まだまだ潜在需要の掘り起しまだまだ潜在需要の掘り起し

が可能であることを示していると考えられます。が可能であることを示していると考えられます。　　

　また、　また、ADSLADSLなどなどITIT環境の急速な整備環境の急速な整備・・普及が進むことで、普及が進むことで、おお

客様がインターネットやホームページなどを駆使して情報収集す客様がインターネットやホームページなどを駆使して情報収集す

ることが益々一般的になるでしょう。ることが益々一般的になるでしょう。地方都市にあっても、地方都市にあっても、都心都心

部との情報格差が狭まるなど、部との情報格差が狭まるなど、将来的にはより一層の需要拡大が将来的にはより一層の需要拡大が

見込まれます。見込まれます。

●中国●中国･･四国地方がじわじわ伸張、四国地方がじわじわ伸張、

　地方都市では国際空港へのアクセスが大事　地方都市では国際空港へのアクセスが大事

　中国　中国・・四国地方が、四国地方が、比率を着実に伸ば比率を着実に伸ばしています。しています。こうしたこうした地方地方

都市の健闘は、都市の健闘は、全国的なニーズの拡大を表しているといえます。全国的なニーズの拡大を表しているといえます。

　ただ、　ただ、京阪神圏の海外挙式比率だけをとってみても、京阪神圏の海外挙式比率だけをとってみても、地方都地方都

市の２倍以上と依然開きがあります。市の２倍以上と依然開きがあります。例えば、例えば、全婚姻件数が比全婚姻件数が比

較的近い規模である京阪神圏と東北地方では、較的近い規模である京阪神圏と東北地方では、京阪神京阪神10.710.7％％・・

東北地方東北地方3.23.2％と％と33 倍以上の差が開いています。倍以上の差が開いています。

今後海外挙式が各地で伸びていくためには、今後海外挙式が各地で伸びていくためには、地方国際空港の地方国際空港の

有無だけではなく、有無だけではなく、居住地居住地・・あるいは地方都市から空港までのあるいは地方都市から空港までの

アクセスの向上、アクセスの向上、挙式スタイルの多様化に対する周囲の理解な挙式スタイルの多様化に対する周囲の理解な

ども重要な要素と考えられます。ども重要な要素と考えられます。
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20022002年の傾向年の傾向

●●『価格志向派』『価格志向派』とと『高級こだわり志向派』『高級こだわり志向派』とのとの

　二分化傾向がより顕著に　二分化傾向がより顕著に

　　20012001年テロ後、年テロ後、ハワイウェディング誘致の為に発表した衣裳とハワイウェディング誘致の為に発表した衣裳と

人気オプションをセットにしたお手頃価格の人気オプションをセットにしたお手頃価格の『お買い得パッケー『お買い得パッケー

ジ商品』ジ商品』で顧客回復を図りました。で顧客回復を図りました。その後も同商品の要望が強く、その後も同商品の要望が強く、

20022002年も引き続き主催旅行会社各社の主要ラインナップもこのよ年も引き続き主催旅行会社各社の主要ラインナップもこのよ

うなパック商品が占めていました。うなパック商品が占めていました。

　ウェディング会社の中には、　ウェディング会社の中には、米国テロの影響で、米国テロの影響で、ハワイで結婚ハワイで結婚

式を挙げるお客様の戻りが見られない状態が続く中、式を挙げるお客様の戻りが見られない状態が続く中、安価販売に安価販売に

シフトしてしまったことにより、シフトしてしまったことにより、思うように利益確保ができず店思うように利益確保ができず店

舗の維持が困難になり、舗の維持が困難になり、閉店や共同運営を余儀なくされるウェ閉店や共同運営を余儀なくされるウェ

ディング会社が相次ぎました。ディング会社が相次ぎました。更に旅行地域としての人気不振の更に旅行地域としての人気不振の

影響もあり、影響もあり、ハワイでの挙式総数は８％ダウン。ハワイでの挙式総数は８％ダウン。そんな中、そんな中、当社当社

においては、においては、『価格志向派』、『価格志向派』、『高級こだわり志向派』『高級こだわり志向派』をバランスよをバランスよ

く獲得できた結果、く獲得できた結果、ほぼ昨年同数の挙式を確保できました。ほぼ昨年同数の挙式を確保できました。

●高級こだわり志向派は●高級こだわり志向派は

　ロケーション＋個性で選ぶ　ロケーション＋個性で選ぶ

　　20022002年のマーケット全体の特徴として、年のマーケット全体の特徴として、チャネルの多様化があチャネルの多様化があ

げられます。げられます。これは、これは、ウェディングアイテムにこだわりを持つウェディングアイテムにこだわりを持つ『高『高

級こだわり志向派』級こだわり志向派』とされるお客様層が、とされるお客様層が、パッケージ商品では満パッケージ商品では満

足できずに、足できずに、自分たちにとって重要なアイテムに強いウェディン自分たちにとって重要なアイテムに強いウェディン

グプロデュース会社を選ぶ傾向が高まったことが要因といえます。グプロデュース会社を選ぶ傾向が高まったことが要因といえます。

　これは、　これは、海外挙式への要求が、海外挙式への要求が、“ロケーション重視”“ロケーション重視”にプラスしにプラスし

てて“オリジナリティを発揮できる”“オリジナリティを発揮できる”ものを必要としてきている結ものを必要としてきている結

果だと思われます。果だと思われます。その結果、その結果、ウェディングプロデュース会社にウェディングプロデュース会社に

とっては、とっては、プロデュース全般といった漠然とした状態から、プロデュース全般といった漠然とした状態から、個々個々

の会社の特色、の会社の特色、要望に対する臨機応変な対応等、要望に対する臨機応変な対応等、国内ウェディン国内ウェディン

グと同レベルでのプロデュース力が求められる時代になってきたグと同レベルでのプロデュース力が求められる時代になってきた

と言えます。と言えます。

●人気のこだわりアイテムは●人気のこだわりアイテムは

　現地での挙式後パーティ　現地での挙式後パーティ

　オリジナリティを発揮する上で需要が高　オリジナリティを発揮する上で需要が高

まったものとしては、まったものとしては、挙式後の挙式後のパーティ、パーティ、

アルバムオプションがあげられます。アルバムオプションがあげられます。特に特に

挙式後のパーティに関しては、挙式後のパーティに関しては、フラワーフラワー

コーディネートやオリジナルケーキオーコーディネートやオリジナルケーキオー

ダー、ダー、フラダンスやミュージシャンのエンフラダンスやミュージシャンのエン

ターティナーなど、ターティナーなど、オリジナルアレンジオリジナルアレンジが可が可

能な能なコオリナコオリナ ・・チャペルチャペル・・プレイスプレイス・・オブオブ・・ジョジョ

イイに隣接するパーティ会場やワイキキに隣接するパーティ会場やワイキキ  ナウナウ

ルタワールタワーにあるウェディング専門レセプにあるウェディング専門レセプ

ション会場ション会場『ホ『ホ・・アオ』アオ』の支持が高まりまの支持が高まりま

した。した。特に特に『ホ『ホ・・アオ』アオ』の利用組数は前年の利用組数は前年

対比対比159159％と大きく伸びています。％と大きく伸びています。

20032003年の取り組み年の取り組み

　オリジナリティの追求の影響によりパーティに対するニーズが　オリジナリティの追求の影響によりパーティに対するニーズが

増加すると思われます。増加すると思われます。現在、現在、挙式場自体のハードや環境が選択挙式場自体のハードや環境が選択

基準の一番のポイントとなっていますが、基準の一番のポイントとなっていますが、今後は、今後は、挙式後パー挙式後パー

ティが、ティが、大きなポイントとして、大きなポイントとして、選択基準に加わると思われます。選択基準に加わると思われます。

　挙式後、　挙式後、ドレスを着たままパーティのできる環境を増やしていドレスを着たままパーティのできる環境を増やしてい

くとともに、くとともに、内容的にも国内の人気レストランと同等、内容的にも国内の人気レストランと同等、又はそれ又はそれ

以上の個別のニーズに応じたサービスを展開します。以上の個別のニーズに応じたサービスを展開します。

　特に、　特に、人気の人気の『コオリナ『コオリナ・・チャペルチャペル・・プレイスプレイス・・オブオブ・・ジョイ』ジョイ』

のベストタイムである１１のベストタイムである１１：：００挙式と隣接するパーティ会場で００挙式と隣接するパーティ会場で

のパーティをセットにしたのパーティをセットにした『コオリナ『コオリナ・・チャペルチャペル・・プレイスプレイス・・オオ

ブブ・・ジョイジョイ・・パーティパッケージ』パーティパッケージ』など、など、人気チャペルでの挙式人気チャペルでの挙式

と連動したパーティを充実させます。と連動したパーティを充実させます。

　また、　また、こだわり派のお客様からのご要望の多い、こだわり派のお客様からのご要望の多い、美容師、美容師、カメカメ

ラマンの指名制度を導入すべく開発を進める予定です。ラマンの指名制度を導入すべく開発を進める予定です。海外挙式海外挙式

の一番のウィークポイントである、の一番のウィークポイントである、“現地に行くまで見ることがで“現地に行くまで見ることがで

きない”きない”という不安を、という不安を、まずは要望の高い美容まずは要望の高い美容・・記念撮影に関し記念撮影に関し

て、て、スタッフの顔の見える安心感を打ち出してまいります。スタッフの顔の見える安心感を打ち出してまいります。

　　20032003年、年、ワタベウェディングハワイ支社開業ワタベウェディングハワイ支社開業3030 周年を迎え、周年を迎え、

益々の安定した挙式演出と個々のニーズを汲み取った商品展開を益々の安定した挙式演出と個々のニーズを汲み取った商品展開を

行い、行い、お客様への更なる感動を提案できるよう邁進します。お客様への更なる感動を提案できるよう邁進します。

　　　　ここがオススメ！ここがオススメ！

オアフ島に比べ、オアフ島に比べ、旅行リピーター率が高く、旅行リピーター率が高く、カップルの年齢層も高めなことが特徴カップルの年齢層も高めなことが特徴

です。です。高級リゾートホテルにゆっくり滞在し、高級リゾートホテルにゆっくり滞在し、ゆったりとした挙式を希望されるおゆったりとした挙式を希望されるお

客様に支持されています。客様に支持されています。一日の挙式組数が少ないことや、一日の挙式組数が少ないことや、前日に牧師様とお打ち前日に牧師様とお打ち

合わせができる教会もあることなどが、合わせができる教会もあることなどが、ポイントです。ポイントです。

マウイ島マウイ島・・ハワイ島ハワイ島  ：：  ゆったり挙式ゆったり挙式

　ワタベウェディングのハワイ支社開業　ワタベウェディングのハワイ支社開業3030周年を記念して、周年を記念して、20032003年年44月から月から20042004年年33月月

に、に、『コオリナ『コオリナ ・・チャペルチャペル・・プレイスプレイス・・オブオブ・・ジョイ』ジョイ』で挙式のお客様全員に、で挙式のお客様全員に、ウェッジウェッジ

ウッド社製コオリナウッド社製コオリナ・・オリジナル限定プレートをプレゼントします。オリジナル限定プレートをプレゼントします。同チャペルは、同チャペルは、エンゲーエンゲー

ジリングをイメージした、ジリングをイメージした、ハワイでダントツの人気ハワイでダントツの人気No.1No.1を誇るチャペルです。を誇るチャペルです。限定プレート限定プレート

には、には、このチャペルを中央に飾った上品なデザインです。このチャペルを中央に飾った上品なデザインです。

　また、”　また、”海が見える”海が見える”ここと＋と＋ααの”の”テーマ性”テーマ性”を謳いヒットしたを謳いヒットした『『アクアベールアクアベール  フレマフレマ

リーナリーナ・・コオリナコオリナ ・・ルル ・・プラージュプラージュ』』では、では、20032003年も、”年も、”幸せのブルー”幸せのブルー”にちなみテーマカにちなみテーマカ

ラーを青色で統一、”ラーを青色で統一、”ハワイの定番チャペル”ハワイの定番チャペル”としてとして独自の特色を打ち出していき独自の特色を打ち出していきます。ます。

オアフ島オアフ島  ：：ハワイ挙式ハワイ挙式3030周年！周年！

エリア解説／エリア解説／20022002年傾向と年傾向と20032003年予測年予測
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20022002年の傾向年の傾向

●過去最大級の台風●過去最大級の台風「ポンソナ」「ポンソナ」襲来襲来

　しかし、　しかし、1212月月88日に発生した過去最大級の台風日に発生した過去最大級の台風「ポンソナ」「ポンソナ」のの

襲来で、襲来で、島全体が都市機能を失うという大惨事となり、島全体が都市機能を失うという大惨事となり、当社運営当社運営

のチャペルにおいても破損や浸水などの被害により、のチャペルにおいても破損や浸水などの被害により、年内は全年内は全

チャペル閉鎖という判断をせざるをえない状況となりました。チャペル閉鎖という判断をせざるをえない状況となりました。

　そこで当社では、　そこで当社では、復旧作業期間にグアム挙式を予定していたお復旧作業期間にグアム挙式を予定していたお

客様を対象に特別救済プランを設け客様を対象に特別救済プランを設け､､サイパンをはじめ、サイパンをはじめ、ハワイ、ハワイ、

オセアニアなど、オセアニアなど、他方面への振り替え誘導を実施しました。他方面への振り替え誘導を実施しました。これこれ

により他月への日時変更だけでなく、により他月への日時変更だけでなく、予定者のほぼ半数を、予定者のほぼ半数を、他方他方

面へ切り替え対応することができました。面へ切り替え対応することができました。これにより、これにより、サイパンサイパン

は組数を伸ばし、は組数を伸ばし、1212 月は前年対比月は前年対比177177％となりました。％となりました。

　ミクロネシア全体としては、　ミクロネシア全体としては、チャペル１ヶ所増設のプラス要素チャペル１ヶ所増設のプラス要素

が、が、台風のマイナス要素を吸収し、台風のマイナス要素を吸収し、前年対比約前年対比約11割アップの割アップの109%109%

となっています。となっています。

●●「安「安･･近近・・短」短」のミクロネシアのミクロネシア

　ミクロネシアエリアは、　ミクロネシアエリアは、リーズナブル、リーズナブル、渡航時間が近距離渡航時間が近距離((約約33

時間時間))であること、であること、旅行日程も短期間と、旅行日程も短期間と、「安「安・・近近・・短」短」の条件をの条件を

満たす挙式地として満たす挙式地として､､忙しい共働き夫婦や予算重視型の方、忙しい共働き夫婦や予算重視型の方、また多また多

数の同行者のいる方やお子様連れ数の同行者のいる方やお子様連れ・・ご妊娠中の方に支持され、ご妊娠中の方に支持され、取取

り扱い組数は順調に推移してきました。り扱い組数は順調に推移してきました。

　年々増加するミクロネシアウェディング組数に対応するため、　年々増加するミクロネシアウェディング組数に対応するため、

ワタベウェディングでは、ワタベウェディングでは、20012001 年年1010 月ニッコーホテルサイパン月ニッコーホテルサイパン

内に本格大型チャペルである内に本格大型チャペルである「セントアンジェロ「セントアンジェロ・・チャペル」チャペル」をを

オープン、オープン、20022002年年44月にはヒルトングアムリゾート＆スパ内にグ月にはヒルトングアムリゾート＆スパ内にグ

アム初のガラスのチャペルアム初のガラスのチャペル「セント「セント・・プロバスプロバス・・ホーリーホーリー・・チャチャ

ペル」ペル」をオープンさせました。をオープンさせました。

●サイパン●サイパン：：

　新チャペルが人気　新チャペルが人気

　サイパンでは、　サイパンでは、セントアンジェロの爆発的な人気により、セントアンジェロの爆発的な人気により、サイサイ

パン全体の総挙式組数では、パン全体の総挙式組数では、20012001年の米国テロ事件の影響により年の米国テロ事件の影響により

前年比前年比106106％とほぼ横ばいの傾向にあるのに対し、％とほぼ横ばいの傾向にあるのに対し、当社において当社において

は前年比は前年比132132％と大きな伸びを見せた％と大きな伸びを見せた11 年でした。年でした。

●グアム●グアム：：  政府観光局の努力が政府観光局の努力が

　テロ後　テロ後・・急回復の原動力に急回復の原動力に

　グアムでは、　グアムでは、20012001年末までテロの影響を強く受けていました年末までテロの影響を強く受けていました

が、が、年明けより、年明けより、オールインワンパッケージオールインワンパッケージ「デュエットプラン」「デュエットプラン」

((挙式挙式++ 衣裳衣裳++ ヘアメイクヘアメイク++ ビデオビデオ++ アルバムをセットにしたお得アルバムをセットにしたお得

なプランなプラン))の発売により徐々に回復、の発売により徐々に回復、その後のその後の20022002 年年44 月の月の「セ「セ

ントント・・プロバスプロバス・・ホーリーホーリー・・チャペル」チャペル」のオープンがきっかけで、のオープンがきっかけで、

明るい話題のもと、明るい話題のもと、受注は回復傾向となりました。受注は回復傾向となりました。

　テロ後の急速な回復の背景には、　テロ後の急速な回復の背景には、グアム政府観務光局におけるグアム政府観務光局における

バックアップもありました。バックアップもありました。同局は、同局は、グアム島でのウェディンググアム島でのウェディング

を推進すべく多額の費用を投じ、を推進すべく多額の費用を投じ、繁忙期である秋口の顧客獲得の繁忙期である秋口の顧客獲得の

ためのキャンペーン展開が行ないました。ためのキャンペーン展開が行ないました。当社も追い風の中で多当社も追い風の中で多

くのお客様を迎える準備を整えました。くのお客様を迎える準備を整えました。

　　自然との調和をコンセプトに、自然との調和をコンセプトに、ガラスガラス・・石石・・木をふんだ木をふんだ

んに取り入れたんに取り入れたリゾートチャペルとしてリゾートチャペルとして20022002年年44月にオープン。月にオープン。

　ヒルトングアムホテル西端の静かな丘にあり、　ヒルトングアムホテル西端の静かな丘にあり、ガラス張りの内ガラス張りの内

部からは紺碧の海と恋人岬が一望できるという絶好のロケーショ部からは紺碧の海と恋人岬が一望できるという絶好のロケーショ

ン、ン、「卵＝誕生」「卵＝誕生」を意味する卵型のエントランスがお二人のを意味する卵型のエントランスがお二人の

新たな人生のスタートを象徴するなど、新たな人生のスタートを象徴するなど、リゾートウェディリゾートウェディ

ングならではのロケーションとハードを兼ね揃えた大型ングならではのロケーションとハードを兼ね揃えた大型

チャペルとなりました。チャペルとなりました。

　また、　また、11組あたりの挙式時間を、組あたりの挙式時間を、グアムでは初めてのグアムでは初めての11時時

間間3030分間隔に設定し、分間隔に設定し、挙式の感動とその余韻にゆっくり挙式の感動とその余韻にゆっくり

浸っていただけます。浸っていただけます。合わせて列席者向けのサービスとし合わせて列席者向けのサービスとし

て、て、列席者無料送迎シャトルバスや広々とした控え室を完列席者無料送迎シャトルバスや広々とした控え室を完

備し、備し、ソフト面ソフト面・・ハード面ともに充実したチャペルとして、ハード面ともに充実したチャペルとして、

早くも人気チャペルの仲間入りを果たしました。早くも人気チャペルの仲間入りを果たしました。

　　ここがオススメ！　　ここがオススメ！

セントセント・・プロバスプロバス・・ホーリーホーリー・・チャペルチャペル

ロケーションの良さと多くのハードロケーションの良さと多くのハード（チャペル）（チャペル）の魅力で支持の魅力で支持

をいただいてる現状をふまえ、をいただいてる現状をふまえ、２００３年はこれまで以上にお客２００３年はこれまで以上にお客

様にご満足頂けるサービスを追及し、様にご満足頂けるサービスを追及し、ソフト面の強化を図ります。ソフト面の強化を図ります。

ウェディングそのもののクオリティはもちろん、ウェディングそのもののクオリティはもちろん、写真やウェ写真やウェ

ディングパーティなどのウェディングオプション部分にいたるまディングパーティなどのウェディングオプション部分にいたるま

で、で、徹底したサービスを行う仕組みや専門スタッフの配置を行い、徹底したサービスを行う仕組みや専門スタッフの配置を行い、

顧客満足度の高いウェディングを提供していきます。顧客満足度の高いウェディングを提供していきます。

20032003年の取り組み年の取り組み

特に列席者の多いミクロネシアでは、特に列席者の多いミクロネシアでは、現地で現地で3030 名規模のパー名規模のパー

ティが行われることも多く、ティが行われることも多く、パーティの演出等にこだわりの強いパーティの演出等にこだわりの強い

お客様も徐々に増えています。お客様も徐々に増えています。日本の披露宴的なサービスを要望日本の披露宴的なサービスを要望

されるケースが多く、されるケースが多く、将来的にはパーティ施設のオペレーション将来的にはパーティ施設のオペレーション

も視野に入れ、も視野に入れ、さらなる需要拡大に取り組みます。さらなる需要拡大に取り組みます。

また、また、ご妊娠中のご新婦様向けの十分なケアやサービスご妊娠中のご新婦様向けの十分なケアやサービス・・商品展商品展

開に対する取り組みも開始します。開に対する取り組みも開始します。



20022002年の傾向年の傾向

●リゾート型のケアンズ挙式が大幅アップ●リゾート型のケアンズ挙式が大幅アップ

　列席同伴率の増加が顕著に　列席同伴率の増加が顕著に

　　総挙式組数は、総挙式組数は、前年対比前年対比9797％％と横這いです。と横這いです。20002000年のオリンピッ年のオリンピッ

ク以降ク以降･･シドニーへの渡航者数が減少する一方でシドニーへの渡航者数が減少する一方で､､ケアンズでの挙式組ケアンズでの挙式組

数が前年対比数が前年対比 3434％増の％増の 1,1301,130組と大幅に増加したため、組と大幅に増加したため、20022002年はシ年はシ

ドニーとケアンズの日本人挙式シェアが逆転した年となりました。ドニーとケアンズの日本人挙式シェアが逆転した年となりました。

　　ケアンズの人気は、ケアンズの人気は、旅行者のオーストラリアでの楽しみ方が、旅行者のオーストラリアでの楽しみ方が、従従

来の来の“都市型”“都市型”からから“リゾート型”“リゾート型”へと変化していることに加えへと変化していることに加え､､

オーストラリア航空のケアンズ直行便の増便オーストラリア航空のケアンズ直行便の増便・・開始が開始が､､ケアンズケアンズ

好調の大きな要因といえます。好調の大きな要因といえます。

平均列席者数が６．平均列席者数が６． ３人を記録。３人を記録。時差がほとんどなく温暖な気候に時差がほとんどなく温暖な気候に

恵まれ恵まれ､､挙式をゆったり過ごせるという挙式をゆったり過ごせるという､､オセアニア地域の魅力が最大限オセアニア地域の魅力が最大限

に発揮されたといえます。に発揮されたといえます。顕著に増加する列席者数に対顕著に増加する列席者数に対応するため、応するため、

パーティプランパーティプラン・・会場ともに、会場ともに、最もバラエティに富んでいるのがオセア最もバラエティに富んでいるのがオセア

ニア挙式の特徴です。ニア挙式の特徴です。

オセアニア全体の挙式オセアニア全体の挙式マーケットが伸び悩む中、マーケットが伸び悩む中、当社はシェアを前当社はシェアを前

年比約年比約77ポイント増やポイント増やし、し、着実にシェアを伸ばしています。着実にシェアを伸ばしています。これは、これは、当当

社がウェディングに関する美容社がウェディングに関する美容・・映像映像・・花関連の自社花関連の自社オペレーショオペレーショ

ンを始めた事によりンを始めた事により、、特にカップルの持つこだわりに対する柔軟特にカップルの持つこだわりに対する柔軟

な対応やその品質レベルが受け入れられたものと考えられます。な対応やその品質レベルが受け入れられたものと考えられます。

●●ゴールドコーストゴールドコースト：：特色ある２教会が人気を二分特色ある２教会が人気を二分

　　山頂の可愛らしいチャペルから石造りの教会、山頂の可愛らしいチャペルから石造りの教会、テーマパークでの挙テーマパークでの挙

式など、式など、 バラエティ豊かなゴールドコースト。バラエティ豊かなゴールドコースト。 なかでもなかでも､､アヴィカアヴィカ ・・ウェウェ

ディング＆リゾート内にあるディング＆リゾート内にある 「メルストニアン「メルストニアン・・チャペル」チャペル」はは､､英国伝統英国伝統

の馬車による送迎と屋外でのケーキカット＆シャンパンの馬車による送迎と屋外でのケーキカット＆シャンパン・・トーストが好トーストが好

評。評。ここでしか実現できない豊富なオプションが人気の秘密です。ここでしか実現できない豊富なオプションが人気の秘密です。「サ「サ

ンクチュアリーコーブンクチュアリーコーブ・・チャペル」チャペル」ではでは､､光がさしこむガラス張りの祭壇光がさしこむガラス張りの祭壇

から美しい運河が一望できます。から美しい運河が一望できます。この２教会が人気を二分しました。この２教会が人気を二分しました。

●●シドニーシドニー：：都市型挙式は英国調の荘厳な教会で都市型挙式は英国調の荘厳な教会で
　シドニーでは、　シドニーでは、石造りの荘厳な教会が多く石造りの荘厳な教会が多く､､長いバージンロー長いバージンロー

ド、ド、パイプオルガン、パイプオルガン、ステンドグラス等、ステンドグラス等、正統派教会の必須アイ正統派教会の必須アイ

テムを完備した英国調の由緒ある教会での挙式が可能です。テムを完備した英国調の由緒ある教会での挙式が可能です。またまた､､

モダンな高層ビルが立ち並ぶハーバーシティでオペラハウス等をモダンな高層ビルが立ち並ぶハーバーシティでオペラハウス等を

背景に、背景に、100100 カット以上撮影するカット以上撮影する 「シド「シドニーシティニーシティ・・ハンドレッドハンドレッド・・フォフォ

トツアー」トツアー」は、は、専属カメラマンによる自然なショットが人気です。専属カメラマンによる自然なショットが人気です。

●●ケアンズケアンズ：：コアラとグレートバリアリーフがお出迎えコアラとグレートバリアリーフがお出迎え

オセアニア地域の中で最も渡航時間が短く、オセアニア地域の中で最も渡航時間が短く、旅行もリーズナブ旅行もリーズナブ

ルなことから、ルなことから、好調のケアンズ挙式。好調のケアンズ挙式。当社取扱いも当社取扱いも736736 件と前年件と前年

比比4848％増となり過去最高となっています。％増となり過去最高となっています。ケアンズならではのレケアンズならではのレ

インフォレストの木々に囲まれた可愛らしい教会や、インフォレストの木々に囲まれた可愛らしい教会や、挙式後にド挙式後にド

レスを着たままコアラを抱いての記念撮影ができる教会が人気。レスを着たままコアラを抱いての記念撮影ができる教会が人気。

また、また、 「グレートバリアリーフ「グレートバリアリーフ・・ホワイトホワイト・・ビーチビーチ ・・フォトツアー」フォトツアー」は、は、 美美

しい白砂と青い海をバックに撮影できしい白砂と青い海をバックに撮影でき、、好評です。好評です。

●●ニュージーランドニュージーランド：：大自然に包まれる幸せ大自然に包まれる幸せ
　　ニュージーランドではニュージーランドでは､､大自然に囲まれた湖のチャペルや、大自然に囲まれた湖のチャペルや、一日一組一日一組

限定の限定の 「ビクトリアン「ビクトリアン・・チェンバーチェンバー ・・ウェディング」ウェディング」などなど､､大自然と英国風大自然と英国風

の街並みが共存するガーデンシティにの街並みが共存するガーデンシティに ､､趣の異なる教会が点在します。趣の異なる教会が点在します。

運河に舟を浮かべて撮影する運河に舟を浮かべて撮影する 「パンティング「パンティング ・・フォトツアー」フォトツアー」やトラムを貸やトラムを貸

し切って撮影するし切って撮影する 「トラム市内「トラム市内 ・・周遊フォトツアー」周遊フォトツアー」が人気です。が人気です。

　ますます多様化するお客様のニーズに幅広く応えるため、　ますます多様化するお客様のニーズに幅広く応えるため、美美

容容・・映像映像・・花関連商品の自社オペレーション化を推進します。花関連商品の自社オペレーション化を推進します。

　美容事業は、　美容事業は、屋外エステ屋外エステ･･スパ施設をスパ施設を20032003 年秋年秋にオープン予定。にオープン予定。オーオー

ストラリアならではのハーブを生かした”ストラリアならではのハーブを生かした”フラワーヒーリングセラピー”フラワーヒーリングセラピー”を導入しを導入し

ます。ます。 また、また、 花関連事業は、花関連事業は、 第一線の技術第一線の技術 ・・流行の最先端流行の最先端 ・・お客お客様の様の

ニーズをいち早ニーズをいち早くキャッチし、くキャッチし、 他エリアに先んじて他エリアに先んじて商品化を進めてきました。商品化を進めてきました。

　　イギリスで学んだ専任のフローリストがデザインイギリスで学んだ専任のフローリストがデザイン､､コーディネートコーディネート

するするオセアニア限定の花関連商品を充実させます。オセアニア限定の花関連商品を充実させます。テーマごとに色やテーマごとに色や

花をアレンジした花をアレンジした 「テーブル「テーブル・・フラワーコーディネート」フラワーコーディネート」や、や、“お花で“お花で

お色お色直し”直し”するする「「ドレスアップフラワー」ドレスアップフラワー」などアヴィカなどアヴィカ ・・ウェディングウェディング

＆リゾートのみのオプション＆リゾートのみのオプションを展開します。を展開します。

　列席の増加に伴い、　列席の増加に伴い、挙式後パーティーは、挙式後パーティーは、カジュアル型とフォーマカジュアル型とフォーマ

ル型のル型の 22種類をラインナップし一層充実させています。種類をラインナップし一層充実させています。また、また、ご要望ご要望

の多いの多い 「リーガルウェディング」「リーガルウェディング」を全地域で商品化しました。を全地域で商品化しました。

　今後も、　今後も、あらゆるお客様にご満足いただけるよう、あらゆるお客様にご満足いただけるよう、 世界のトレンドを世界のトレンドを

いち早く取り込み、いち早く取り込み、ウェディングの新しい提案をしていきます。ウェディングの新しい提案をしていきます。

20032003年の取り組み年の取り組み

　　ゴールドコーストでゴールドコーストで“ウェディングの楽園”“ウェディングの楽園”をテーマとをテーマと

して展開している世界初の滞在型して展開している世界初の滞在型･･複合挙式施設です。複合挙式施設です。20032003

年年44月より、月より、“癒しの楽園”“癒しの楽園”という新たな魅力を加え、という新たな魅力を加え、一般一般

旅行者をターゲットに展開します。旅行者をターゲットに展開します。これまで当社が培ってこれまで当社が培って

きたきたエステのノウハウエステのノウハウを集結したを集結した“個室型の屋外エステ施設”“個室型の屋外エステ施設”

をを20032003年秋にオープンし、年秋にオープンし、更なる魅力を高めていきます。更なる魅力を高めていきます。

　　また、また、日本人の挙式に加え、日本人の挙式に加え、地元オーストラリア人やその他外地元オーストラリア人やその他外

国人による挙式が急増しています。国人による挙式が急増しています。現時点でも週末の土曜日は、現時点でも週末の土曜日は、

現地の方の予約が、現地の方の予約が、約１年先まで埋まっている状況です。約１年先まで埋まっている状況です。

　　ここがオススメ！　　ここがオススメ！
””癒し”癒し”の屋外エステの屋外エステ･･スパ新施設オープン！スパ新施設オープン！

アヴィカアヴィカ･･ウェディング＆リゾートウェディング＆リゾート

エリア解説／エリア解説／20022002年傾向と年傾向と20032003 年予測年予測

OceaniaOceania



20032003 年当社では、年当社では、 挙式へのこだわりを持つお客様層に絞り込み、挙式へのこだわりを持つお客様層に絞り込み、

価格競争では価格競争ではなく、なく、品質とサービスにフォーカスして対応していきます。品質とサービスにフォーカスして対応していきます。

　今後も　今後も  “ロマンシングアメリカ”“ロマンシングアメリカ”をテーマに、をテーマに、大人のカップルに受け大人のカップルに受け

入れられる、入れられる、比較的少人数での列席者参加を希望するお客様を対象比較的少人数での列席者参加を希望するお客様を対象

に、に、 USAUSA ・・カナダでしかご提案できないテーマ性を持った、カナダでしかご提案できないテーマ性を持った、 新しくユ新しくユ

ニークで話題性のある商品を展開していきます。ニークで話題性のある商品を展開していきます。

ラスベガスの目玉商品は、ラスベガスの目玉商品は、20022002 年に没後年に没後 2525 周年を迎え、周年を迎え、 世界中世界中

で人気が再沸騰したエルヴィスで人気が再沸騰したエルヴィス ・・プレスリープレスリー （（のそっくりさん）のそっくりさん）が参列しが参列し、、

祝福の祝福のパフォーマンスを行う、パフォーマンスを行う、 「「ビバ☆ラスベガスビバ☆ラスベガス・・エルヴィスエルヴィス ・・オプショオプショ

ン」ン」ですです。。 エルヴィスエルヴィスが所有していたものと同年式のピンクキャデラックが所有していたものと同年式のピンクキャデラック

　　

での送迎での送迎､､リクエストによる祝福の歌等、リクエストによる祝福の歌等、ラスベガス色満載の商品です。ラスベガス色満載の商品です。

　また、　また、ラスベガスの中でも静かなエリアにたたずむラスベガスの中でも静かなエリアにたたずむ 「スペシャルメモ「スペシャルメモ

リーリー ・・ウェディングチャペル」ウェディングチャペル」では、では、 一組あたりの挙式時間を一組あたりの挙式時間を11時間と時間と

設定し、設定し、 クオリティの高いクオリティの高い挙式挙式を提案します。を提案します。

ロサンゼルスでは、ロサンゼルスでは、高級避暑地として人気のエリア高級避暑地として人気のエリア ・・サンタバーバラサンタバーバラ

での挙式を商品化。での挙式を商品化。挙式シーンと私服でのハネムーンシーンの両方を挙式シーンと私服でのハネムーンシーンの両方を

盛り込んだ盛り込んだ 「フォトジェニックツアー」「フォトジェニックツアー」でで､､自然なショットが収められます。自然なショットが収められます。

カナダでは夏季はバンクーバーカナダでは夏季はバンクーバー ・・スタンレーパークでの馬車乗車やスタンレーパークでの馬車乗車や

カナディアンロッキーの大自然を活かしたフォトツアー、カナディアンロッキーの大自然を活かしたフォトツアー、冬季にはス冬季にはス

キーやスノーボード目的の方向けの新商品をご用意する予定です。キーやスノーボード目的の方向けの新商品をご用意する予定です。

20022002年の傾向年の傾向

USAUSA・・CanadaCanada

20032003年の取り組み年の取り組み

●●20022002秋頃から徐々に回復傾向秋頃から徐々に回復傾向

　こだわり派は”　こだわり派は”日本以上”日本以上”の高品質を要求の高品質を要求

　　20012001年年99月の米国テロ後、月の米国テロ後、個人旅行個人旅行･･団体旅行を含む旅行者及び団体旅行を含む旅行者及び

ハネムーナーの減少、ハネムーナーの減少、USAUSA への飛行機乗り入れ減便による影響をへの飛行機乗り入れ減便による影響を

受け、受け、全体的に挙式数は減少しました。全体的に挙式数は減少しました。

　　しかししかし20022002 年秋頃から徐々に回復傾向にあり、年秋頃から徐々に回復傾向にあり、 当社店舗がある当社店舗がある

USAUSA ・・カナダカナダ33 店舗では、店舗では、 とくにラスベガス店の受注が安定していまとくにラスベガス店の受注が安定していま

す。す。ラスベガス挙式が堅調に推移しているのは、ラスベガス挙式が堅調に推移しているのは、あらゆる国から結婚あらゆる国から結婚

式を挙げるカップルが集う街、式を挙げるカップルが集う街、世界でも有名な挙式地域として認識世界でも有名な挙式地域として認識ささ

れ、れ、 根強い人気を誇っていることの表れです根強い人気を誇っていることの表れです。。

　カナダでは、　カナダでは、挙式マーケット自体は挙式マーケット自体は微減傾向にありますが微減傾向にありますが、、 20022002 年度年度

より販売を開始より販売を開始したプリンスエドワード島でのしたプリンスエドワード島での挙式が増加しています。挙式が増加しています。

　　お客様は、お客様は、あらゆるコンテンツにおいて、あらゆるコンテンツにおいて、日本と同等かそれ以上の日本と同等かそれ以上の

商品を当然のように期待する傾向が強まりました。商品を当然のように期待する傾向が強まりました。当社では、当社では、海だけ海だけ

ではないロケーションの豊富さ、ではないロケーションの豊富さ、スタッフの質の高さ、スタッフの質の高さ、品揃えの良さな品揃えの良さな

ど、ど、他エリアに比べ環境が整っている他エリアに比べ環境が整っているUSAUSA ・・カナダならではの立地条カナダならではの立地条

件を活かした、件を活かした、ここでしか体験できない挙式商品及びオプション商品のここでしか体験できない挙式商品及びオプション商品の

開発に取り組んでいます。開発に取り組んでいます。

　　なかでも、なかでも、 挙式後の会食とリムジンでの夜景ツアーをセットにした挙式後の会食とリムジンでの夜景ツアーをセットにした 「ロ「ロ

マンチックディナー」マンチックディナー」をを20022002年夏から年夏からUSAUSA ・・カナダ全店にて販売し、カナダ全店にて販売し、 好好

評を得ました。評を得ました。 お食事後に北米ならではの素晴らお食事後に北米ならではの素晴らしいイルミネーションをしいイルミネーションを

見な見ながらがら、、 ゆっくりとゆっくりとした時間を楽しめる事が好評の原因だといえます。した時間を楽しめる事が好評の原因だといえます。

●ラスベガス●ラスベガス・・ロサンゼルスロサンゼルス：：

　挙式そのものに強いこだわり　挙式そのものに強いこだわり

　　ハネムーンついでのハネムーンついでの ““お気軽”お気軽”でで “格安”“格安”なウェディングというかつてなウェディングというかつて

のイメージから、のイメージから、 “高額”“高額”でもでも “オリジナリティ”“オリジナリティ”ある挙式を行えるといある挙式を行えるとい

うイメージへと徐々に変化してきています。うイメージへと徐々に変化してきています。　　リーズナブルな挙式としてリーズナブルな挙式として

「「ドライブスルーウェディング」ドライブスルーウェディング」が数年前から話題となっている一方で、が数年前から話題となっている一方で、

20022002年度についてはカップルの平均年齢の上昇とともに、年度についてはカップルの平均年齢の上昇とともに、実際にウェ実際にウェ

ディングに掛ける費用も増額傾向にあります。ディングに掛ける費用も増額傾向にあります。従来ロサンゼルス挙式従来ロサンゼルス挙式

者に多くみられた者に多くみられた“挙式そのものにもオリジナリティ溢れるこだわりを”“挙式そのものにもオリジナリティ溢れるこだわりを”

という要望が、という要望が、ラスベガスにも強く求められてきています。ラスベガスにも強く求められてきています。

●カナダ●カナダ：：大人カップルが支持大人カップルが支持

　冬はスキー、　冬はスキー、スノーボード、スノーボード、 オーロラの見学のついでに挙式をするオーロラの見学のついでに挙式をする

若年の価格重視派が多くなりますが、若年の価格重視派が多くなりますが、夏は大自然豊かな緑のなかでの夏は大自然豊かな緑のなかでの

挙式を目的に来られる挙式を目的に来られる“こだわり派”“こだわり派”のお客様が多く、のお客様が多く、 平均年齢も新平均年齢も新

郎が郎が 3131歳、歳、新婦が新婦が2929歳と世界の中でも大人のカップルの挙式が多く歳と世界の中でも大人のカップルの挙式が多く

見られます。見られます。そのため、そのため、大人のこだわり層を対象に、大人のこだわり層を対象に、オーダーメイドオーダーメイド

に近い挙式の実現を目指してきました。に近い挙式の実現を目指してきました。そんな中、そんな中、子供の頃に読んだ子供の頃に読んだ

本本 「赤毛のアン」「赤毛のアン」の舞台となった、の舞台となった、カナダ東部のプリンスエドワード島カナダ東部のプリンスエドワード島

でのウェディングが好評でした。でのウェディングが好評でした。

　　ここがオススメ！　　ここがオススメ！

　ラスベガスでは、　ラスベガスでは、ナイトウェディングや、ナイトウェディングや、オーオー

プンカーでのナイトドライブビデオ撮影といった、プンカーでのナイトドライブビデオ撮影といった、

「世界で最も豪華な不夜城」「世界で最も豪華な不夜城」のイメージをそのままのイメージをそのまま

挙式に反映させた商品で、挙式に反映させた商品で、昨年秋の商品化以降、昨年秋の商品化以降、

多くのカップルから多くのカップルから“世界中でラスベガスでしか“世界中でラスベガスでしか

体験できないウェディング”体験できないウェディング”と好評です。と好評です。

　世界で最も豪華な不夜城をバックに　世界で最も豪華な不夜城をバックに！！

「ナイトドライブ「ナイトドライブ・・フォトツアー」フォトツアー」

数々の有名人を手掛ける著名なアーティストに数々の有名人を手掛ける著名なアーティストに

よる美容、よる美容、フォト、フォト、ビデオ、ビデオ、レセプションでアレレセプションでアレ

ンジする映画の都ならではのオプションです。ンジする映画の都ならではのオプションです。今今

までのパッケージ化された海外挙式のイメージをまでのパッケージ化された海外挙式のイメージを

大きく変えるプランとして、大きく変えるプランとして、話題性と高品質サー話題性と高品質サー

ビスの定評を付ける事を目指し展開します。ビスの定評を付ける事を目指し展開します。

　まるでハリウッド　まるでハリウッド・・スター気分！スター気分！

「ハリウッドストーリーオプション」「ハリウッドストーリーオプション」

エリアエリア・・データ／データ／20022002 年傾向と年傾向と20032003 年予測年予測



エリア解説／エリア解説／20022002年傾向と年傾向と20032003 年予測年予測

20022002年の傾向年の傾向

●ヨーロッパ全体では微増傾向●ヨーロッパ全体では微増傾向

　イタリア挙式が人気　イタリア挙式が人気

　　20022002年年33月ころまでは、月ころまでは、テロの影響による挙式控えのカップルが多かったこテロの影響による挙式控えのカップルが多かったこ

とが要因で、とが要因で、ヨーロッパにおけるヨーロッパにおけるウェディングマーケットウェディングマーケット自体の伸びは微増と推定自体の伸びは微増と推定

されます。されます。44月からは回復に転じ、月からは回復に転じ、特に大手主催旅行社の旅行販売の顕著な伸び特に大手主催旅行社の旅行販売の顕著な伸び

に歩みをそろえ、に歩みをそろえ、挙式組数も前年を大きく上回る実績を残しています。挙式組数も前年を大きく上回る実績を残しています。

　地域的には　地域的には、、 イギリス、イギリス、フランスのマーケットはフランスのマーケットは結果的には前年割れとなりまし結果的には前年割れとなりまし

たが、たが、その分をイタリアの伸びがカバーしています。その分をイタリアの伸びがカバーしています。特にフィレンツェは、特にフィレンツェは、同同

地区をテーマにした映画地区をテーマにした映画『冷静と情熱のあいだ』『冷静と情熱のあいだ』((製作製作：：フジテレビジョンフジテレビジョン・・角川角川

書店書店･･東宝東宝))の影響などもあって、の影響などもあって、大きな伸びを示しています。大きな伸びを示しています。

●歴史と伝統あるヨーロッパならではの●歴史と伝統あるヨーロッパならではの

　こだわりはフォトツアーで　こだわりはフォトツアーで

　お客様の傾向としては、　お客様の傾向としては、写真に対するこだわりの強い方が増加しているとい写真に対するこだわりの強い方が増加しているとい

えます。えます。以前より、以前より、ヨーロッパならではの観光名所を背景に撮影するフォトツヨーロッパならではの観光名所を背景に撮影するフォトツ

アーが人気でしたが、アーが人気でしたが、撮影場所を指定するケースが増えており、撮影場所を指定するケースが増えており、また撮影枚数また撮影枚数

を増やしてほしいなど、を増やしてほしいなど、写真に対するリクエストが増加しています。写真に対するリクエストが増加しています。

●列席者数が過去最高を記録！●列席者数が過去最高を記録！

　個室で楽しむランチパーティも人気　個室で楽しむランチパーティも人気

　現地パーティの実行率も増加傾向にあります。　現地パーティの実行率も増加傾向にあります。パリ、パリ、イタリアを中心に、イタリアを中心に、

以前よりご要望の多かった以前よりご要望の多かった“挙式後にドレスを着たままでパーティを行える“挙式後にドレスを着たままでパーティを行える

プライベートプライベート（個室）（個室）利用が可能な会場”利用が可能な会場”でのランチプランを開始したことでのランチプランを開始したこと

によります。によります。

　また、　また、遠距離であるヨーロッパでの挙式は、遠距離であるヨーロッパでの挙式は、ハワイやグアムに比べて列席ハワイやグアムに比べて列席

者は少なくなりますが、者は少なくなりますが、20022002 年は過去最高の年は過去最高の33 店舗の平均列席者数店舗の平均列席者数6.46.4 名を名を

記録しました。記録しました。列席同伴率も列席同伴率も4242％と前年よりアップしています。％と前年よりアップしています。

　パリ郊外、　パリ郊外、童話の世界さながらの由緒童話の世界さながらの由緒

ある古城です。ある古城です。「ルイ「ルイ1616世の間」世の間」と称さと称さ

れる城内一豪華なサロンでの挙式は、れる城内一豪華なサロンでの挙式は、１１

日１組限定。日１組限定。挙式後は、挙式後は、一流シェフの手一流シェフの手

によるによるウェディングランチウェディングランチが楽しめます。が楽しめます。

　注目のオプションは、　注目のオプションは、憧れの馬車での憧れの馬車での

送迎です。送迎です。馬車から望むエントランスか馬車から望むエントランスか

らシャトーへゆっくりと広がる景色が、らシャトーへゆっくりと広がる景色が、

中世の貴族のようにロマンチックな気分中世の貴族のようにロマンチックな気分

を盛り上げます。を盛り上げます。白鳥が飛来する大きな白鳥が飛来する大きな

池や自然溢れる広大な敷地を馬車で巡池や自然溢れる広大な敷地を馬車で巡

り、り、その様子を撮影するのもオススメ。その様子を撮影するのもオススメ。

　気品溢れるヨーロッパならではの、　気品溢れるヨーロッパならではの、

リッチで優雅なひとときを過ごせます。リッチで優雅なひとときを過ごせます。

　　ヨーロッパ挙式は、ヨーロッパ挙式は、自店舗のある自店舗のあるパリ、パリ、ロロ

ンドン、ンドン、フィレンツェだけではありません。フィレンツェだけではありません。

　フランスでは、　フランスでは、パリはもちろん、パリはもちろん、コーコー

トダジュールの海を望むチャペルのあるトダジュールの海を望むチャペルのある

南仏ニース。南仏ニース。イギリスでは、イギリスでは、ロンドンのロンドンの

ほか、ほか、エジンバラの古城。エジンバラの古城。人気のイタリ人気のイタリ

アでは、アでは、フィレンツェ、フィレンツェ、ローマ、ローマ、ヴェネヴェネ

チアの宮殿。チアの宮殿。その他、その他、楽聖モーツアルト楽聖モーツアルト

も演奏した宮殿で挙式できるオーストリも演奏した宮殿で挙式できるオーストリ

ア。ア。アルペンホルンやヨーデルが響く山アルペンホルンやヨーデルが響く山

頂のチャペルや、頂のチャペルや、オードリーオードリー･･ヘップバーンヘップバーン

が挙式したが挙式したチャペルが魅力のスイス。チャペルが魅力のスイス。

　歴史と伝統が薫るヨーロッパならでは　歴史と伝統が薫るヨーロッパならでは

の挙式をご案内しています。の挙式をご案内しています。

お城で憧れの馬車に乗れる！お城で憧れの馬車に乗れる！

「シャトー「シャトー・・デスクリモン」デスクリモン」

ヨーロッパヨーロッパ・・ネットワークネットワーク

　　ここがオススメ！　　ここがオススメ！

　ますます強まるイタリア挙式の人気に対応するため、　ますます強まるイタリア挙式の人気に対応するため、挙式会場挙式会場

を新たに１つ追加し、を新たに１つ追加し、55会場としました。会場としました。また、また、店舗での対応キャ店舗での対応キャ

パシティを増やすために、パシティを増やすために、20032003年年33月、月、市内中心地ドゥオモ付近市内中心地ドゥオモ付近

にに「フィレンツェ店」「フィレンツェ店」を移転させました。を移転させました。フィッティングおよびフィッティングおよび

ヘアメイク、ヘアメイク、打ち合わせスペースを旧店舗の約打ち合わせスペースを旧店舗の約3倍に広げました。
 

   自店舗のある主要３地区（パリ・ロンドン・フィレンツェ)に

ついては、ては、写真事業の強化に取り組みます。写真事業の強化に取り組みます。オリジナル写真集風のオリジナル写真集風の

アルバムやデジタル加工タイプのアルバムなど、アルバムやデジタル加工タイプのアルバムなど、写真商品のバ写真商品のバ

リエーションと撮影カット数を、リエーションと撮影カット数を、従来に比べて大幅に増やし、従来に比べて大幅に増やし、

写真に対するこだわりの強いお客様に対応します。写真に対するこだわりの強いお客様に対応します。

　また、　また、日本で人気のスタイルを常に磨き、日本で人気のスタイルを常に磨き、撮影スタッフ撮影スタッフ

全体のレベルアップを図ります。全体のレベルアップを図ります。

　　ヨーロッパは熟年層向けの旅行マーケットとして、ヨーロッパは熟年層向けの旅行マーケットとして、最も最も

人気の高いディスティネーションのひとつです。人気の高いディスティネーションのひとつです。今後、今後、挙挙

式サービスで培ったノウハウを活用し、式サービスで培ったノウハウを活用し、熟年層向けに、熟年層向けに、何何

年目かの結婚記念や退職などを契機に夫婦が絆を確認しあ年目かの結婚記念や退職などを契機に夫婦が絆を確認しあ

うセレモニーうセレモニー（リファメーション）（リファメーション）を、を、提案していきます。提案していきます。

 20032003年の取り組み年の取り組み

EEuropeurope
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